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 20/03/1398پذیرش نهایی:               22/06/1397دریافت مقاله: 

 چکیده

های اخیر در جهت مقابله با راهکارهای دولت در سال ازجملهو تلاش در جهت رونق آن توسعه گردشگری کشاورزی 

نعت در مناطق صپارامترها در رونق بخشی به این  ترینمهم ازجمله .باشدمیمسائل بخش روستایی و توسعه آن 

 استخراج و در مطالعه حاضر به  است.شناسایی عوامل موثر بر انتخاب مقاصد گردشگری  روستایی کشور،

وجود اظ به لحاست.   شدهپرداخته1395در سال  استان خوزستان  این عوامل در بخش گردشگری بندیاولویت

تایج فازی در جهت دسترسی به ن یمراتب سلسلهتحلیل  ، دراین تحقیقابهام و عدم قطعیت در مقایسه گزینه ها

 کارشناس سازمان میراث فرهنگی و جهاد 21جامعه آماری  تحقیق  است. قرارگرفتهمورد استفاده دقیق تر 

ی مناسب هایرساختزکشاورزی و وجود  هایجاذبهکه وجود  دهدمیمطالعه نشان  . نتایج باشدمیکشاورزی استان 

وامل پس از تعیین اولویت ع اورزی است. ایجاد تقاضای گردشگری کشعوامل در  ترینمهمدر بخش گردشگری 

 فراهم نمودناب، شیوند و لیوس در راس اهداف توریسم کشاورزی قرار دارند. که روستاهای تک مشخص گردید

دشگران در شرایط شرکت گر بسترسازیطول سال،  تمام در  هاجاذبهاز  برداریبهرهشرایطی در جهت امکان 

وستاهای روستایی، توسعه مراکز تفریحی در ر هایاقامتگاهو  هاهتل،  گسترش پروریدامهای کشاورزی و فعالیت

 .باشدمیراهکارهای توسعه این صنعت در بخش کشاورزی استان  ازجملههدف، 

 

 .کشاورزی گردشگری توسعه، خوزستان، روستا، کلیدی: واژگان

                                                           
 *aghapoor@ut.ac.ir 
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 مقدمه(1

 قابلیت دلیل به است که شدهتبدیل جهان در صنایع ترینبزرگ از یکی به گردشگری بیستم، قرن در

 ,Oneill)است بوده مفید دنیا سراسر در جوامع از بسیاری اقتصاد ایبر شغل، و ارزآوری درآمد، ایجاد

بشری است که  وکارهایکسب ترینپیچیدهگردشگری در بسیاری از کشورهای جهان، جزو   (.503 :2002

فعالیتی چندوجهی، دارای اثرات مثبتی مانند اشتغال و درآمدزایی است )صادقلو و  عنوانبه

 شامل عمدتا  که است کرده ایجاد جهان در شغل میلیون صد تقریبا   عالیتاین ف (.2: 1396همکاران،

 1135 بربالغ جهان سراسر در گردشگران تعداد ،2016 سال در .هستند متوسط یا کوچک وکارهایکسب

 اقتصادی چرخه وارد مستقیم طوربه دلار میلیارد 1245 این حجم از گردشگری است. بوده نفر میلیون

محدودی  هایگزینهدر کشورها و مناطقی که  ویژهبهاین امر  (.219: 1395الهی، نعمت) تاس کرده جهان

 دارد مختلفی اشکال گردشگری (.70: 1394است )کریمی، قرارگرفته موردتوجهبرای توسعه دارند، بیشتر 

 ایپایدار بر باهدف ایجاد درآمد کشاورزی، گردشگری عنوان تحت آن از خاصی و نوین شکل اکنون که

اکثر کشورهای جهان این نوع گردشگری  (.221: 1395نعمت الهی،) یافته استگسترش روستایی مناطق

اقتصادی، احیا و بازسازی نواحی روستایی مدنظر قرار  –عنوان راهبردی نوین برای توسعه اجتماعی را به

کشور و مستعد بودن کلیه تنوع آب و هوایی و چهارفصل بودن طبیعت (. Yu Liu et al., 2017:3اند )داده

گردشگری  موجب توسعه تواندمیاست که  مؤثریمناطق برای تولید محصولات کشاورزی عامل 

. مراسم خاص کنندمی. روستاهای کشور، محصولات متنوع و متفاوت از هم تولید در ایران گرددکشاورزی 

آن  تبعبهو  شودمیگون برگزار گونا هایشیوهو مرتبط با کاشت و برداشت محصول در مناطق مختلف به 

در گسترش  تواندمییافت. این تنوع  توانمیدر هر یک از روستاها  ایویژه دستیصنایعفرهنگ، رسوم و 

اهمیت این نوع  (.79: 1392،نالطیفی و همکارباشد ) مؤثرو تقویت گردشگری کشاورزی در کشور بسیار 

 از اندیشمندان علوم مختلف را به خود جلب کرده است گردشگری در فرایند توسعه روستایی نظر بسیاری

 :Yuan et al., 2017) کنندمییک نقطه عطف در مباحث توسعه روستایی معرفی  را آنکه  ایگونهبه

بروند  جاییبه گیرندمیو تصمیم  یابندمیمقصد آگاهی  هایجاذبهافراد در محل اقامت خود درباره  .(744

بر انتخاب  مؤثرز عوامل مهم رشد و توسعه این صنعت، شناسایی پارامترهای است. لذا ا ترجذابکه 

ارائه خدمات  منظوربهامور مربوط به گردشگران  مناسب در جهت تسهیل  ریزیبرنامهو  گردشگریمقاصد 

 (.137: 1397شاطریان و همکاران،) هاستآنمناسب به 

نظیری آب و هوایی و تنوع بی رغمعلیتان وزسکه استان خ دهدمیتوجه به آمار و اطلاعات نشان 

مناطق کوهستانی  مانندنظیر بی ییروستامناطق  ازلحاظجغرافیایی و همچنین گستردگی این استان 

مسجدسلیمان  گیربرفدزفول تا منطقه تالاب شادگان و مناطق بکر و سرسبز باغملک و ایذه تا مناطق 
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پیدا کند و ناپایداری در  المللیبیندیدگاه در سطح ملی و نتوانسته است جایگاه مناسب خود را از این 

 که موضوعی است.  شدهتبدیلاین صنعت در استان خوزستان به یکی از مشکلات اساسی در این زمینه 

  1395 سال از راستا همین در. است قرارگرفته استان این مسئولان موردتوجههای اخیر بیشتر در سال

با توجه به . اندقرارگرفته کشاورزی گردشگری آموزش طرح تحت پوشش تان،اس روستایی مختلف مناطق

یکی از  عنوانبهرونق گردشگری کشاورزی،  و در استان در جهت توسعه شدهانجام گذاریسیاست

مقاصد گردشگری  کنندهتعیینعوامل  بندیاولویتضروریات این امر در مطالعه حاضر به تحلیل و 

 ازجملهروستاهای گردشگری بر اساس این عوامل نیز  بندیاولویتاست.  شدهاختهپردکشاورزی در استان 

گردش گری ، روستاییگردشگری  درزمینهانجام مطالعاتی  رغمعلی .هستاهداف دیگر این تحقیق 

بر انتخاب  مؤثرعوامل  بندیاولویت باهدفتحقیق است. لذا این  قرارگرفته موردتوجهکشاورزی کمتر 

عدم امکان بیان بسیاری  است. شدهانجام استان خوزستانفازی در  AHPورزی با رویکرد گردشگری کشا

در جذب گردشگران با منطق ریاضی کلاسیک، ضرورت استفاده از منطق فازی را  ایمنطقه هایتفاوتاز 

 .نمایدمیدر مقایسات زوجی مشخص 

 

 مبانی نظری(2

ری کشاورزی، گردشگ هاینظامرکردهای مختلف برای و ایجاد کا سازیاشکال متنوع ترینمهمیکی از 

  کشاورزی است.

بعد انگیزشی متنوع  ازنظرکه حوزه گردشگری کشاورزی  اندکرده تأکید (2010) 1نورسکات و آلونسو 

یک صنعت  عنوانبه 1970ز اوایل دهه اگردشگری کشاورزی  سازی مزرعه، بیشترین تاثیر را داشته است.

این نوع از گردشگری، بنگاه اقتصادی جایگزینی است که عملیات است.  گرفتهقرارجدی  موردتوجه

نوآورانه و پایدار، قادر به  هایفعالیتکشاورزی را از طریق جایگزینی یا تکمیل عملیات کشاورزی سنتی با 

معمولا در مزارع و  این نوع گردشگری(. Schaneman, 2010: 30) کندمیدریافت سودهای بالاتر 

کاری، موقعیت  هایمحیطو در کنار  اندشدهواقعکه در مناطق روستایی جذاب  افتدمیرهایی اتفاق کشتزا

و یا  کنندمیو از این طریق ایجاد درآمد  نمایندمیجذابی برای مردمان شهرنشین هم فراهم 

گری کشاورزی گردش درواقع(. Barkauskas, 2015: 169) نمایندمیرا برای کشاورز ایجاد  ایافزودهارزش

که یک  کنندمیبیان  (2013و همکاران ) 2گیل آریو .شودمیجزیی از گردشگری روستایی محسوب 

هایی نظیر محیط کشاورزی، یعنی جایی که فعالیت تعریف مناسب از گردشگری کشاورزی باید شامل واژه

                                                           
1 Northcote and Alonso 

2  Gil Arroyo 
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بر اساس  درنهایت هاآنمانند مزرعه یا کشتزار، تفریح و سرگرمی و آموزش باشد.  دهدمیگردشگری رخ 

مرتبط با  هایفعالیت: دهندمینتایج مطالعه خود، چنین تعریفی را برای گردشگری کشاورزی ارائه 

. لازم به ذکر پذیردمیسرگرمی یا آموزش انجام  باهدفکشاورزی که در یک محیط کشاورزی نظیر مزرعه 

یک زندگی روستایی قرار  درروندفعال  طوربهاست که در این نوع گردشگری در بیشتر موارد گردشگر 

) مانند برداشت محصولات  دهندمیی را که روستاییان و کشاورزان انجام هایفعالیتو معمولا  گیردمی

 .دهدمیانجام  راباغی و زراعی، چرای حیوانات و شیردوشی( 

زارع یا زدید از مبا این نوع گردشگری به ابعادی از کشاورزی و گردشگری اشاره دارد که طورکلیبه

ورزی تولید کشا هایفعالیتنواحی روستایی را باهدف تفریح و سرگرمی، آموزش و یا مشارکت فعال در 

 –گری مزرعه (. این نوع گردشگری تجربه گردشYang, 2012:372)کنندمیدر مزرعه را تشویق  وزندگی

به طبیعت،  ایی و دسترسیسنتی روست نوازیمهمانمحور را برای بازدیدکنندگانی که به دنبال 

تا پویایی  کندمیان کمک و از طرف دیگر به کشاورز آوردمیو تجارب فرهنگی هستند، فراهم  وگذارگشت

 (.Wright and Annes, 2017 : 45 و دوام کشاورزی را حفظ نمایند و اقتصاد خود را تنوع ببخشند )

رای ب شتر فرصت بی، فراهم کردن غذایی در فرایند تولید مواد دادن برای مشارکتسه ویژگی فرصت 

شت و هلی و دابا حیوانات  و ارائه فرصت برای تماس مستقیم در فرایند زندگی مردم روستایی همراهی 

ری دیگر گردشگ گردشگری کشاورزی را از انواعنیست(  هاآنروزمره  وزندگیصحرا) که جزیی از تجربه 

رزی همراه این سه ویژگی با سه اصل گردشگری کشاو .(Snieska et al., 2014:282) سازدمیمتمایز 

گردشگران وجود  که در یک مقصد گردشگری باید: چیزی برای کنندمی. این سه اصل بیان باشدمی

برای  تیفعالی(، هاجشنوارهحیوانات، مزارع، فرهنگ و سنن روستایی مثل  شته باشد تا بازدید کنند)دا

ول و شت محصمشارکت در ماهی گیری، آشپزی، بردا تا انجام دهند ) گردشگران باید وجود داشته باشد

زه و مواد غذایی روستایی، سبزیجات تا دستیصنایعکالایی) مانند محلی( و  هایبازیمشارکت در 

  (.74: 1394برای گردشگران باید وجود داشته باشد تا بخرند )کریمی، در مزرعه(  شدهفراوری

قوله گردشگری انتخاب نوع رویکرد برای مطالعه نظری آن است. با توجه مهم ترین نکته در بررسی م

گردشگری  است، رویکرد محصول  عوامل موثر بر انتخاب مقاصدبه هدف اصلی مطالعه حاضر که تعیین 

( تاکید دارند که گردشگران 2001) 1مقاصد گردشگری مورد استفاده قرار گرفته است. میدلتون و کلارک

( محیط و جاذبه های مقصد؛ در 1د گردشگری پنج مولفه اصلی را مدنظر قرار می دهند. )در انتخاب مقاص

یک تقسیم بندی جاذبه های گردشگری شامل جاذبه های طبیعی، فرهنگی، اجتماعی و بشرساخته است. 

و مشارکت در برداشت  در بخش گردشگری کشاورزی اصطلاح جاذبه به تسهیلاتی مانند مزارع تولیدی

                                                           
1 Middleton and Clarke 
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اطلاق می گردد. در واقع جاذبه رابطه تجربی است که بین گردشگر، منظر و علائم ایجاد می  محصول

( خدمات و تسهیلات مقصد؛ شامل واحدهای اقامتی، 2(. )69: 1392شود ) حسین زاده دلیر و همکاران،

در  حمل و نقل در مقصد، خدمات اطلاعات و وجود فعالیت های مورد علاقه و متناسب با نوع گردشگری

( دسترسی مقصد؛ شامل زیرساخت ها، تجهیزات )اندازه، سرعت و طیف وسایل حمل 3منطقه است )

( تصویر از مقصد؛ تصویر 4ونقل(، عوامل عملیاتی ) جاده های مورد استفاده(، مقررات و قوانین دولتی. )

تثبت مقصد،  مقصد نقشی تعیین کننده در درک فرایند انتخاب مقصد توسط گردشگران، استراتژی های

رفتار خرید گردشگران و تمایلات رفتاری اتی گردشگران دارد. این عامل میتواند شامل دانش ذهنی از 

( هزینه Chen and Phuo, 2013( .)5یک مقصد مانند زیبا بودن مقصد، ایمن بودن مقصد و غیره باشد )

 های گردشگر؛ شامل کلیه هزینه های سفر گردشگر است.

 موردتوجهگری گردشگری کشاورزی، مباحث مربوط به این نوع گردش ازپیشبیشت با توجه به اهمی

 است. قرارگرفتهمحققان بخش گردشگری و توسعه  ویژهبهاندیشمندان علوم مختلف 

های مختلف در ارتباط با توریسم کشاورزی اشاره دارد به تفاوت دیدگاه( 2018و همکاران ) 1چیس 

دسته فعالیت فروش مستقیم محصول،  5جایگزین نماید. بر این اساس  مفهومی واحد را کندمیو سعی 

اجزای اصلی گردشگری کشاورزی معرفی  عنوانبهدر فضای باز را  حو تفری نوازیمهمانآموزش، سرگرمی، 

 .نمایدمی

در تحلیل و آنالیز شرایط توسعه این نوع گردشگری در کشور صربستان  (2015و همکاران ) 2کاسیک

که بهبود کیفیت امکانات محل اقامت، آموزش مردم، بهبود کیفیت خدمات در گردشگری  دهندمینشان 

 باشند.عوامل در جهت توسعه گردشگری کشاورزی می ترینمهمخارجی  و افزایش تبلیغات داخلی و

های گردشگری کشاورزی و سایر انواع گردشگری بر مزایای آن در در مطالعه تفاوت (2013) 3باربیری

که  دهدمیکرده و نشان محیطی برای مزارع و کشاورزان اشارهبعاد اقتصادی، اجتماعی، فرهنگی و زیستا

گردشگری کشاورزی باعث افزایش منافع و سود مزارع، ایجاد شغل و حفاظت از میراث فرهنگی و طبیعی 

ورزی به که گردشگری کشا دهندمیدر کشور مالزی نشان ( 2012و همکاران ) 4حمزه  گردد.می

های اجتماعی، به افزایش سطوح درآمد و اشتغال کمک توانمندسازی اجتماعی، به تقویت و توسعه مهارت

شده است که گردشگری کشاورزی در منطقه کارناتاکای  تأکید  (2012) 5همیلپوکا کند. در مطالعهمی

                                                           
1  Chase 

2 Kosic 

3  Barbieri 

4  Hamzah 

5  Hamilpurka 
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در گران و مردم جوامع محلی که درآمد کشاورزان را افزایش داده است به آموزش گردشهند، علاوه بر این

اما در داخل کشور تمرکز مطالعات بیشتر بر گردشگری کشاورزی پایدار هم کمک کرده است.  زمینه

 (1396)علی یاری و شریف زاده  است.  قرارگرفته موردتوجهو بعد کشاورزی آن کمتر  باشدمیروستایی 

. نتایج این اندپرداختهستان فیروزآباد به ارزیابی نابرابری خدمات در روستاهای هدف گردشگری شهر

 درزمینهاداری وکمترین نابرابری  -سیاسی   هایشاخصمطالعه حاکی از وجود بیشترین نابرابری در 

 خدمات زیربنایی است.

ت زیرساخت طرف عرضه، تقوی هایحمایتچهار عنصر آموزشی و تبلیغات،  (1396)حیدری ساربان  

ایی ر توسعه گردشگری روستعوامل موثر ب ترینمهمرا  شناختیروان رمایهس وو مطلوبیت اجتماعی جمعی 

حلیل عوامل رشد ت( در 1396فراهانی و همکاران ) . کندمیدر دهستان سردابه شهرستان اردبیل معرفی 

رزیابی عیف اگردشگری روستایی در شهرستان مریوان، سطح  عرضه و تقاضا برای این نوع گردشگری را ض

ر توسعه عامل د ترینمهمبر این وضعیت،  اثرگذارهای همچنین شرایط فرهنگی را در میان مولفه .اندکرده

ها و مباحث توسعه در بررسی چالش 1395رضوانی و همکاران در سال  . دانندمیگردشگری منطقه 

ی زها و مسائل فراوری توسعه گردشگری کشاورگردشگری کشاورزی در مناطق روستایی شاهرود، چالش

ای، آگاهی و آموزش، های جامع ملی و منطقهرا در شش گروه فاصله از مراکز عمده جمعیتی، سیاست

  1395نماید. کاظمیه و همکاران در سال بندی میورسوم و قوانین موجود طبقهبازاریابی محصولات، آداب

عه را های موردمطالبندی روستاهای دارای جاذبه گردشگری استان آذربایجان شرقی، روستادر اولویت

ریزی و توانند مبنایی برای برنامهکه این سطوح می دهندمیازلحاظ اولویت توسعه در سه سطح قرار 

ل گیری مدیران بخش گردشگری استان آذربایجان شرقی باشند. نعمت الهی و همکاران در ساتصمیم

که  دهندمیمازندران نشان  بندی روستاهای هدف گردشگری در استانای در اولویتدر مطالعه 1395

ی، های فرهنگی و اجتماعها بیشترین اولویت را دارد و جاذبهازنظر گردشگران، معیار مربوط به زیرساخت

 تسهیلات و خدمات توریستی در جایگاه بعدی قرار دارند. 

ک رو کلا محصول مقاصد گردشگری ارائه شده توسط میدلتون در مطالعه حاضر با تاکید بر رویکرد

 ات صورت گرفتهمطالع گیری ازهمچنین بهره های خاص گردشگری کشاورزی( و تاکید بر ویژگی2001)

  ها،اخترسهای کشاورزی، تسهیلات و خدمات کشاورزی، زیدر این زمینه، شش معیار اقتصادی، جاذبه

گردشگری  صدتخاب مقاطبیعی به عنوان شش معیار اصلی در ان و تاریخی هایمنابع انسانی و جاذبه

های بهحیط و جاذالگو یعنی مولفه م اولین . با توجه به ماهیت گردشگری کشاورزی،اندانتخاب گردیده

قرار  ورد تحلیلاجتماعی، فرهنگی و غیره م هایهای کشاورزی و جاذبهمقصد در قالب دو معیار جاذبه

 گرفته اند.
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  یپی

 روش تحقیق (3

تان اس یوستاهارلویت ود گردشگری کشاورزی و تعیین اعوامل موثر بر مقاص بندیاولویتدر راستای 

و سپس با  شدهساییشنامختلفی  ابتدا معیارهای شدهانجامبا استفاده از مبانی نظری و مطالعات پیشین 

صلی ا معیار 6 یتدرنهاداخلی و خارجی و نیز مصاحبه با کارشناسان گردشگری  هایپیشینهاستفاده از  

 است. شدهگرفته نظرریک از این معیارها، زیرمعیارهای مختلف نیز در است. برای ه شدهانتخاب

 

 کشاورزی معیارهای ارزیابی روستاها از منظر هدف گردشگری معیارها و زیر .1دول ج

 زیرمعیار معیار 

 اقتصادی 1
 ترارزانارتباطی، امکان خرید محصولات  هایراههزینه سفر با توجه به 

 گردشگری گذاریرمایهسمستعد بودن منطقه برای 

 کشاورزی هایجاذبه 2
مکان صولات کشاورزی، اکشاورزی در طول سال، وجود تنوع مح هایجاذبهاز  برداریبهرهامکان 

 پروریدامکشاورزی و  هایفعالیتخرید محصولات کشاورزی، امکان شرکت در 

 خرید و تفریحی مراکز وجودگردشگری،  هایاقامتگاهوجود و فراوانی  گردشگری خدمات وتسهیلات  3

 خدمات بهداشتی و درمانی، دسترسی راه شوسه   برخورداری از گاز، هازیرساخت 4

 منابع انسانی 5
ل تمای، ر آموزشتمایل کشاورزان به ام، گردشگری امرو آشنا به  کردهتحصیلوجود کشاورزان 

 کشاورزان به ارائه خدمات تفریحی به گردشگران

6 
تماعی، فرهنگی اج هایجاذبه

 و تاریخی و طبیعی

، ن امکان تاریخیداشت، داشتن امکان مذهبی، خاص ورسومآدابداشتن ،  دستیصنایعداشتن 

 طبیعی هایجاذبهداشتن 

 1395،تحقیق هاییافته: مأخذ

 

استفاده از  منطق ریاضی کلاسیک و زوجی، هایهوجود ابهام و عدم قطعیت در مقایس با توجه به

 برخلافباشد. لذا در این مطالعه  هاتفاوتتواند، الگوی مناسب در ارزیابی عمولی نمیم AHPروش 

بهره  و روش چانگ فازی FAHP1 تحلیل سلسله مراتبی فازیاز  گرفتهانجامبسیاری از مطالعات 

 تانظر ازابتدا لازم است ماتریس مقایسات زوجی  تشکیل شود. با استفاده  این روشدر  است. شدهگرفته

 است. شدهتشکیلکارشناس سازمان گردشگری و جهاد کشاورزی استان خوزستان، این ماتریس  21

 
 

                                                           
1 Fuzzy Analytical Hierarchy Process 
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اسان نظرات کارشن بندیجمعهای این ماتریس شامل اعداد فازی مثلثی خواهد بود. که پس از مولفه

 هاظرسنجین داکثرحو مولفه سوم،  هانظرسنجی، مولفه دوم، میانگین هانظرسنجیمولفه اول آن حداقل 

 .برای هر یک از معیارها به شکل زیر محاسبه گردد) وزن(   در مرحله بعد لازم است تا خواهد بود.

اعداد فازی مثلثی  بیانگر شماره ستون است. در این رابطه  jبیانگر شماره سطر و  I در رابطه فوق

از روابط   و   ،  مقایسه زوجی هستند. مقادیر  هایاتریس

 .گردندمیزیر محاسبه 

لازم است تا   درنهایتهای اول تا سوم اعداد فازی هستند. به ترتیب مولفه ،  ،در روابط فوق 

 د.مقایسه گرد باهمی زیر برای محاسبه وزن معیارها درجه بزرگی اعداد فازی مطابق الگو

 

 ی تحقیقهایافته(4

 ساس،ابر این  دد.معیارها نسب به یکدیگر مشخص گر بندیرتبهدر روش چانگ در ابتدا لازم است تا 

 .است رائه گردیدهاپاسخ کارشناسان در ارتباط با مقایسات زوجی بین معیارها  بندیجمعدر جدول زیر 

 

 ن در ارتباط با مقایسات زوجی معیارهانظرات کارشناسا بندیجمع .2جدول 

 اجتماعی، هایجاذبه

 و تاریخی فرهنگی،

 طبیعی

 منابع

 انسانی

 مناسب

ی هازیرساخت

 مناسب

 و تسهیلات

 گردشگری خدمات

 هایجاذبه

 کشاورزی
 معیار اقتصادی

 اقتصادی (1،1،1) (2/0، 1،33/0) (2/0، 1،33/0) (5،3،1) (5،3،1) (5،3،1)

 کشاورزی هایجاذبه (5،3،1) (1،1،1) (5،3،1) (5،3،1) (5،3،1) (5،3،1)

(5،3،1) (7،5،3) (3،1،1) (1،1،1) (1،33/0 ،2/0) (5،3،1) 
 خدمات و تسهیلات

 گردشگری

(5،3،1) (9،7،5) (1،1،1) (1،1،33/0) (1،33/0 ،2/0) (5،3،1) 
 یهازیرساخت

 مناسب

(5،3،1) (1،1،1) 
(2/0،14/0 ،

11/0) 
(33/0،2/0 ،14/0) 

(2/0،14/0 ،

11/0) 

(1،33/0 ،

2/0) 
 مناسب انسانی منابع

(1،1،1) 
(1،33/0 ،

2/0) 

(2/0،14/0 ،

11/0) 
(1،33/0 ،2/0) (1،33/0 ،2/0) 

(1،33/0 ،

2/0) 

 اجتماعی، هایجاذبه

 و تاریخی فرهنگی،

 طبیعی

 1395، های تحقیقمأخذ: یافته
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  یپی

در مرحله . باشدمیدر مقایسات زوجی  در این تحقیق نشان دقت بالا 05/0محاسبه نرخ ناسازگاری 

،  د لذا لازم است تا مقایسه  شون هاآناستخراج وزن  منظوربه دودوبهبعد لازم است تا معیارها 

روش چانگ در جدول بعدی این اعداد  اساس برمحاسبه گردند.  و   

 .اندشدهمحاسبه

 

 ها برای هر یک از سطرهای مقایسات زوجی محاسبه  .3ل جدو

 

 

   

 

 وزن معیارها 

 S1 (32/0 ،14/0 ،04/0) (009، 015، 032) ( 6/30، 6/62، 03/101) (4/4، 6/10، 18) اقتصادی

 S2 (47/0 ،21/0 ،05/0) (009، 015، 032) ( 6/30، 6/62، 03/101) (6، 16، 26) کشاورزی هایجاذبه

 خدمات و تسهیلات وجود

 گردشگری

(22 ،33/13 ،2/7) (03/101 ،6/62 ،6/30 ) (032 ،015 ،009) S3 (39/0 ،17/0 ،07/0) 

 S4 (39/0 ،2/0 ،08/0) (009، 015، 032) ( 6/30، 6/62، 03/101) ،5/8، 33/15، 22) مناسب هایزیرساخت وجود

 S5 (14/0 ،066/0 ،02/0) (009، 015، 032) ( 6/30، 6/62، 03/101) (5/2، 8/4، 7/7) مناسب انسانی منابع وجود

 فرهنگی، اجتماعی، هایجاذبه

 طبیعی و تاریخی

(3/5 ،4/2 ،9/1) (03/101 ،6/62 ،6/30 ) (032 ،015 ،009) S6 (09/0 ،03/0 ،02/0) 

 1395،های تحقیقمأخذ: یافته

 

ت به هم محاسبه و بر این اساس وزن نهایی معیارها نسب درجه بزرگی هر از مقادیر  درنهایت

 .است شدهمحاسبه

 

 نسبت به هم مقایسه  .4جدول 

 78/0  87/0  79/0  1  1 

 1  1  1  1  1 

 1  93/0  92/0  1  1 

 1  94/0  1  1  1 

 55/0  35/0  37/0  61/0  1 

 32/0  17/0  06/0  69/0  69/0 

 1395،های تحقیقمأخذ: یافته

 

 استخراجقابلزیر  صورتبهبرای معیارها  نشده ونرمال شده   هایوزنهای جدول فوق بر اساس یافته

 است:
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 نرمال شده و نشده معیارها هایوزن. 5جدول 

 وزن نرمال شده وزن نرمال نشده معیار 

 192/0 79/0 اقتصادی

 243/0 1 کشاورزی هایجاذبه وجود

 224/0 92/0 گردشگری خدمات و تسهیلات وجود

 236/0 97/0 مناسب یهازیرساخت وجود

 085/0 35/0 مناسب انسانی منابع وجود

 017/0 07/0 طبیعی و تاریخی فرهنگی، اجتماعی، هایجاذبه وجود

 1395،های تحقیقمأخذ: یافته  

 

 ایجاد تقاضایعامل در  ترینمهمکشاورزی  هایجاذبهسان وجود از دیدگاه کارشنا دهدمینشان  هایافته

خدمات  ووجود تسهیلات  های مناسب در مناطق ووجود زیرساخت .گرددمیگردشگری کشاورزی محسوب 

ل ت دو عامرنهایهای بعدی قرار دارند. عامل چهارم مربوط به پارامتر اقتصادی است و دلویتوگردشگری در ا

 ر دارند.های بعدی قرالویتودر ا طبیعی واجتماعی، فرهنگی ، تاریخی  هایجاذبهی مناسب و وجود منابع انسان

شگری ولویت مقاصد گرداشدن  ابعاد بیشتری از هر یک از معیارها و تعیین  ترمشخص منظوربهدرگام بعدی 

 شدهرداختهپود خط به کشاورزی در استان خوزستان به محاسبه وزن هر یک از زیرمعیارها با توجه معیار مربو

 .ده استزیرمعیارها ارائه گردی شدهمحاسبه هایوزناست. با توجه به گستردگی محاسبات در جدول بعدی فقط 

 

 نرمال شده و نشده  زیرمعیارها   هایوزن .6دول ج

وزن  زیر معیار معیار

نرمال 

 نشده

وزن 

نرمال 

 اقتصادی شده
 625/0 1 هزینه سفر

امکان خرید 

ت محصولا

 ترارزان

6/0 375/0 

مستعد بودن 

منطقه جهت 

 گذاریسرمایه

0 0 

 های کشاورزیجاذبه

 امکان

 از برداریبهره

 هایجاذبه

 در کشاورزی

 سال طول

83/0 256/0 

 تنوع وجود

 محصولات

 کشاورزی

69/0 213/0 

 خرید امکان

 محصولات

 کشاورزی

1 309/0 

 شرکت امکان

 در

 هایفعالیت

 و کشاورزی

 پروریدام

71/0 219/0 

تسهیلات و خدمات 

 گردشگری

 و وجود

 فراوانی

 هایاقامتگاه

 گردشگری

1 628/0 

 مراکز وجود

 و خرید

 تفریحی

59/0 371/0 

های مناطق زیرساخت

 روستایی

 از برخورداری

 گاز

08/0 046/0 

 به دسترسی

 شوسه راه

1 578/0 

 خدمات

 و بهداشتی

 درمانی

65/0 375/0 

 نسانیمنابع ا
 وجود

 کشاورزان

 کردهتحصیل

امر  به آشنا و

 گردشگری

43/0 191/0 

 تمایل

 به کشاورزان

 آموزش امر

81/0 361/0 

 تمایل

 به کشاورزان

 خدمات ارائه

 به تفریحی

 گردشگران

1 446/0 
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  یپی

وزن  زیر معیار معیار

نرمال 

 نشده

وزن 

نرمال 

های اجتماعی، جاذبه شده

فرهنگی، تاریخی و 

 طبیعی

 داشتن

 دستیصنایع

17/0 054/0 

 داشتن

 ورسومآداب

 صخا

47/0 15/0 

 امکان داشتن

 مذهبی

68/0 217/0 

 امکان داشتن

 تاریخی

81/0 258/0 

 داشتن

 هایجاذبه

 طبیعی

1 319/0 

 1395،های تحقیقمأخذ: یافته    

 

صد روستاهای مق بندیاولویت منظوربهپس از محاسبه وزن هریک از زیرمعیارها نسبت به هر معیار 

وجی زیسات م است تا هریک از این مقاصد نسبت به زیر معیارها مقاگردشگری در استان خوزستان لاز

ن با کارشناسا اندیشیهمو  بامطالعهمشخص گردد. بدین منظور  ارتباطدراینانجام و وزن هر مقصد 

که  کشاورزی گردشگری تحلیل ابعاد مختلف  و استفاده از آمار و اطلاعات طرح  سازمان میراث فرهنگی

پامنار  اغملک، تکاب بهبهان،بیازده روستای مال آقا یافته است، ستان خوزستان انجامدر ا 1395در سال 

و سراخیه و رگبه  ایذه، کارتا ایذه، لیوس دزفول 2دزفول، شیوند ایذه، رگبه شادگان، خماط شوش، کهباد 

. اندگرفتهجه قرار ، مورد توبوده انددر استان خوزستان  کشاورزی گردشگری صدمق عنوانبهکه شادگان 

 است. قرارگرفته موردتوجهین روستاها بر مبنای زیرمعیارها ا بندیاولویت

 

 عیارهای اقتصادینسبت به زیر م هاگزینهمقایسات زوجی  -الف

کان محصولات و ام ترارزاندر ارتباط با معیار اقتصادی سه زیرمعیار هزینه سفر، امکان خرید 

) هاگزینهیک از وزن هرپس از مشخص کردن است.  شدهگرفتهدر تحقیق حاضر در نظر  گذاریسرمایه

 ان را بری استبندی روستاهالویتوروستاهای منتخب استان( در ارتباط با هریک از این زیر معیارها  ا

 اساس معیارهای اقتصادی به شرح زیر ارائه داد.

 

 روستاها بر اساس معیار اقتصادی بندیاولویت .7جدول 

 آقا مال لیوس 2کهباد کارتا شیوند سراخیه رگبه رباط خماط تکاب امنارپ وزن زیر معیار

 125/0 135/0 01/0 0 167/0 088/0 057/0 122/0 015/0 15/0 132/0 625/0 سفر هزینه

 ترارزانامکان خرید 

 محصولات
375/0 088/0 138/0 119/0 134/0 045/0 123/0 11/0 065/0 012/0 076/0 09/0 

 114/0 154/0 0 121/0 141/0 081/0 09/0 11/0 06/0 02/0 109/0 0 ذاریگسرمایهامکان 

 111/0 112/0 011/0 024/0 146/0 101/0 052/0 126/0 054/0 145/0 115/0  وزن نهایی 

 6 5 11 10 1 7 9 3 8 2 4 رتبه

 1395،های تحقیقمأخذ: یافته
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 116 ... تحلیل عوامل اثرگذار بر

 

ان ری استصدر روستاهای هدف گردشگبر اساس معیار اقتصادی سه روستای شیوند، تکاب و رباط در 

 توانمیکشاورزی  هایجاذبهحاصله برای هر یک از زیرمیعارهای  هایوزنبر مبنای  قرار دارند.

 رائه داد.اکشاورزی به شرح زیر  هایجاذبهبندی روستاهای استان را بر اساس معیارهای لویتوا

 

 گردشگری یهاجاذبهروستاها بر اساس معیار  بندیاولویت  .8جدول

 زیر معیار

زن
و

نار 
پام

 

ب
کا
ت

ط 
ما
خ

 

ط
ربا

 

به
رگ

یه 
اخ
سر

 

ند
یو
ش

 

رتا
کا

 

اد
هب
ک

2
 

س
یو
ل

 

ال
م

 
آقا

 

 برداریبهرهامکان 

 در طول سال
256/0 08/0 11/0 12/0 053/0 09/0 1/0 134/0 0 0 168/0 145/0 

وجود تنوع 

محصولات 

 کشاورزی

213/0 056/0 119/0 081/0 154/0 067/0 091/0 121/0 022/0 0 116/0 173/0 

امکان خرید 

 محصولات
309/0 084/0 093/0 099/0 164/0 078/0 091/0 132/0 018/0 0 129/0 112/0 

امکان شرکت در 

 هایفعالیت

کشاورزی و 

 پروریدام

219/0 066/0 19/0 023/0 128/0 041/0 038/0 148/0 0 019/0 158/0 189/0 

 150/0 142/0 004/0 010/0 133/0 081/0 0703/0 125/0 084/0 124/0 072/0 وزن نهایی

 1 2 11 10 3 7 9 4 6 5 8 رتبه

 1395،های تحقیقمأخذ: یافته

 

ف ای هدبر اساس معیارهای جاذبه گردشگری سه روستای مال آقا، لیوس و شیوند در راس روستاه

متری در جذب کقبال ، کارتا و رگبه از ا2گردشگری استان قرار دارند. در نقطه مقابل روستاهای کهباد

 .باشندمیتوریست برخوردار 

 

 روستاها بر اساس معیار وجود تسهیلات گردشگری بندیاولویت  .9جدول 

زن زیر معیار
و

نار 
پام

 

ب
کا
ت

ط 
ما
خ

 

ط
ربا

به 
رگ

یه 
اخ
سر

 

ند
یو
ش

 

رتا
کا

 

اد
هب
ک

2
 

س
یو
ل

 

ال
م

 
آقا

 

 هایاقامتگاه فراوانی

 گردشگری
628/0 12/0 219/0 09/0 055/0 0 11/0 09/0 09/0 07/0 07/0 086/0 

 و خرید مراکز

 تفریحی
371/0 105/0 119/0 112/0 154/0 067/0 0 164/0 022/0 0 154/0 103/0 

 093/0 102/0 043/0 064/0 117/0 07/0 025/0 092/0 098/0 181/0 114/0 وزن نهایی

 6 4 10 9 2 8 11 7 5 1 3 رتبه

 1395،های تحقیقمأخذ: یافته
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  یپی

 از پتانسیل  ملاحظه کرد که روستاهای تکاب، شیوند و پامنار توانمیفوق  هاییافتهبر اساس 

 د.ه وجود تسهیلات گردشگری قرار داراز دیدگا ان کشاورزیگردشگر در جذب  تریمناسب

 

 روستاها بر مبنای معیار زیرساخت بندیاولویت .10جدول 

زن زیر معیار
و

نار 
پام

 

ب
کا
ت

ط 
ما
خ

 

ط
ربا

به 
رگ

یه 
اخ
سر

 

ند
یو
ش

 

رتا
کا

 

اد
هب
ک

2
 

س
یو
ل

 

ال
م

 
آقا

 

ی 
رس
ست
د

گاز
ه 
ب

 

046/0 199/0 08/0 0 155/0 0 0 19/0 0 0 27/0 106/0 

اه 
ر

شه
شو

 

578/0 111/0 155/0 072/0 104/0 137/0 0 164/0 0 0 124/0 133/0 

ی 
شت
دا
 به
ت
دما

خ

ی
مان
در
و 

 

375/0 114/0 161/0 0 038/0 119/0 051/0 143/0 0 0 188/0 186/0 

 151/0 154/0 0 0 157/0 019/0 124/0 081/0 041/0 155/0 116/0 وزن نهایی

 4 3 11 10 1 9 5 7 8 2 6 رتبه

 1395،های تحقیقمأخذ: یافته

 

گری گردش یت لودر او  اندتوانستهروستاهای شیوند، تکاب، لیوس و مال آقا از دیدگاه زیرساخت 

 کشاورزی در سطح استان باشند.

 

 ستاهای استان خوزستان بر اساس معیار  منابع انسانیرو بندیاولویت .11جدول 

زن زیر معیار
و

نار 
پام

 

ب
کا
ت

ط 
ما
خ

 

ط
ربا

به 
رگ

یه 
اخ
سر

 

ند
یو
ش

 

رتا
کا

 

اد
هب
ک

2
 

س
یو
ل

 

ال
م

 
آقا

 

 به آشنا و کردهتحصیل کشاورزان

 امر گردشگری
191/0 123/0 118/0 01/0 155/0 032/0 065/0 121/0 045/0 034/0 161/0 136/0 

 073/0 104/0 071/0 069/0 134/0 091/0 067/0 104/0 064/0 125/0 098/0 361/0 آموزش امر به انکشاورز تمایل

 خدمات ارائه به کشاورزان تمایل

 گردشگران به تفریحی
446/0 064/0 091/0 045/0 118/0 065/0 051/0 113/0 117/0 0621/0 109/0 165/0 

 125/0 116/0 059/0 086/0 122/0 068/0 058/0 119/0 045/0 108/0 087/0 وزن نهایی

 1 4 9 7 2 8 10 3 11 5 6 رتبه

 1395،های تحقیقمأخذ: یافته
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ردشگری گجذب  بر مبنای منابع انسانی روستاهای مال آقا، شیوند و رباط دارای بیشترین اولویت در

 .باشندمیکشاورزی 

 

 طبیعی وی ، تاریخی اجتماعی،فرهنگ معیارروستاها بر مبنای  بندیاولویت .12جدول 

زن زیر معیار
و

نار 
پام

 

ب
کا
ت

ط 
ما
خ

 

ط
ربا

به 
رگ

یه 
اخ
سر

 

ند
یو
ش

 

رتا
کا

 

اد
هب
ک

2
 

س
یو
ل

 

ال
م

 
آقا

 

 107/0 106/0 0 0 087/0 0 0 269/0 165/0 098/0 168/0 054/0 دستیصنایع داشتن

 ورسومآداب داشتن

 خاص
15/0 118/0 014/0 0 167/0 098/0 198/0 022/0 133/0 0 205/0 045/0 

 0 165/0 0 184/0 034/0 0 0 128/0 0 134/0 355/0 217/0 مذهبی امکان داشتن

 0 215/0 165/0 0 0 0 0 0 176/0 198/0 246/0 258/0 تاریخی امکان داشتن

 هایجاذبه داشتن

 طبیعی
319/0 019/0 11/0 098/0 065/0 132/0 112/0 196/0 143/0 0 0 125/0 

 052/0 127/0 043/0 068/0 077/0 067/0 057/0 088/0 087/0 123/0 174/0 وزن نهایی

 10 2 11 7 6 8 9 4 5 3 1 رتبه

 1395،های تحقیقمأخذ: یافته

 

امنار، ه روستای پسبرای پارامترهای اجتماعی، فرهنگی، تاریخی و طبیعی  شدهمعرفیبر مبنای معیار 

 .باشندمیدیدگاه کارشناسان دارای بیشترین اولویت در جذب توریسم کشاورزی از  تکاب ولیوس 

 بندی روستاهای هدفلویتوکه انتخاب معیارهای مختلف، نتایج متفاوتی را در ا گرددمیملاحظه 

رها عیارها و زیرمعیامکلی بر اساس تمامی  بندیجمعدر یک  درنهایت. دهدمیگردشگری کشاورزی ارائه 

خواهد  ارائهقابلجدول زیر  صورتبهخوزستان روستاها در جذب توریسم کشاورزی در استان  بندیاولویت

 بود.

 

 روستاهای استان خوزستان از دیدگاه گردشگری کشاورزی بندیاولویت  .13جدول 

نار زیرمعیار معیار
پام

 

ب
کا
ت

ط 
ما
خ

 

ط
ربا

به 
رگ

یه 
اخ
سر

 

ند
یو
ش

 

رتا
کا

 

اد
هب
ک

2
 

س
یو
ل

 

ال
م

 
آقا

 

ی 
اد
ص
اقت

19
2

/0 

 135/0 01/0 0 167/0 088/0 057/0 122/0 015/0 15/0 132/0 625/0 سفر هزینه

 076/0 012/0 065/0 11/0 123/0 045/0 134/0 119/0 138/0 088/0 375/0 محصولات ترارزان خرید

 154/0 0 121/0 141/0 081/0 09/0 11/0 06/0 02/0 109/0 0 گذاریسرمایه امکان

ذبه
جا

ی 
رز
شاو

 ک
ی
ها

24
3

/0 

 طول در ردای به بهره امکان

 سال

256/0 08/0 11/0 12/0 053/0 09/0 1/0 134/0 0 0 168/0 

 محصولات تنوع وجود

 کشاورزی

213/0 056/0 119/0 081/0 154/0 067/0 091/0 121/0 022/0 0 116/0 

 129/0 0 018/0 132/0 091/0 078/0 164/0 099/0 093/0 084/0 309/0 محصولات خرید امکان
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  یپی
 های فعالیت در شرکت

 ریپرودام و کشاورزی

219/0 066/0 19/0 023/0 128/0 041/0 038/0 148/0 0 019/0 158/0 

ی 
گر
دش
گر
ت 
یلا
سه

ت

22
4

/0 

 هایاقامتگاه فراوانی و وجود

 گردشگری

628/0 12/0 219/0 09/0 055/0 0 11/0 09/0 09/0 07/0 07/0 

 154/0 0 022/0 164/0 0 067/0 154/0 112/0 119/0 105/0 371/0 تفریحی و خرید مراکز وجود

ت 
اخ
رس
زی

23
6

/0 

 27/0 0 0 19/0 0 0 155/0 0 08/0 199/0 046/0  گاز به دسترسی

 124/0 0 0 164/0 0 137/0 104/0 072/0 155/0 111/0 578/0 شوشه راه

 188/0 0 0 143/0 051/0 119/0 038/0 0 161/0 114/0 375/0 درمانی و بهداشتی خدمات

ی 
سان

ع ان
ناب
م

08
5

/0 

 و کردهیلتحص کشاورزان

 به گردشگری آشنا

191/0 123/0 118/0 01/0 155/0 032/0 065/0 121/0 045/0 034/0 161/0 

 امر به کشاورزان تمایل

 آموزش

361/0 098/0 125/0 064/0 104/0 067/0 091/0 134/0 069/0 071/0 104/0 

 ارائه به کشاورزان تمایل

  خدمات تفریحی

446/0 064/0 091/0 045/0 118/0 065/0 051/0 113/0 117/0 0621/0 109/0 

ی، 
نگ
ره
، ف
ی
ماع

جت
ا

ی 
یع
طب
 و 
ی
یخ
تار

01
7

/0 

 106/0 0 0 087/0 0 0 269/0 165/0 098/0 168/0 054/0 دستیصنایع داشتن

 205/0 0 133/0 022/0 198/0 098/0 167/0 0 014/0 118/0 15/0 خاص ورسومآداب داشتن

 165/0 0 184/0 034/0 0 0 128/0 0 134/0 355/0 217/0 مذهبی امکان داشتن

 215/0 165/0 0 0 0 0 0 176/0 198/0 246/0 258/0 تاریخی امکان داشتن

 0 0 143/0 196/0 112/0 132/0 065/0 098/0 11/0 019/0 319/0 طبیعی هایجاذبه وجود

 128/0 129/0 03/0 04/0 136/0 066/0 069/0 107/0 068/0 147/0 104/0 وزن نهایی

 4 3 11 10 2 9 7 5 8 1 6 رتبه

 1395،های تحقیقمأخذ: یافته

 

از دیدگاه  که روستاهای تکاب، شیوند، لیوس، مال آقا و رباط گرددمیبر این اساس مشاهده 

 شاورزیبالاتری در جذب توریست ک پتانسیلکارشناسان میراث فرهنگی و جهاد کشاورزی استان از 

 .باشندمیبرخوردار 

 

 گیرییجهنت (5

های راهکارهای دولت در سال ازجملهبسط و توسعه گردشگری کشاورزی و تلاش در جهت رونق آن 

مشکلاتی مانند کمبود بودن منابع درآمدی روستایی و مهاجرت روزافزون به اخیر در جهت مقابله با 

عوامل  اولویتد تعیین توجه به پارامترهای تاثیرگذار بر ایجاد تقاضای این صنعت، مانن  .باشدمی شهرها

انتخاب روستاهای هدف این نوع گردشگری، عاملی بسیار مهم در ایجاد رونق در آن و دستیابی به اهداف 

عامل در  ترینمهم کشاورزی هایجاذبهجود وکه  دهدمی. نتایج این مطالعه نشان باشدمیآن  شدهتعیین

اهتمام مسئولان  زیرمعیارهای این عامل و با توجه به سانبدین .استجذب گردشگران بخش کشاورزی 

در  هاجاذبهاز  برداریبهرهفراهم نمودن شرایطی در جهت امکان  ،استانی در توسعه گردشگری کشاورزی
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 120 ... تحلیل عوامل اثرگذار بر

 

در  گردشگران طول سال،  امکان سازی در جهت خرید محصولات، و فراهم نمودن شرایط شرکت

راهکارهای توسعه این صنعت در بخش  ازجمله ،روستاهای هدف در پروریدامهای کشاورزی و فعالیت

 هایمکان ی مناسب در بخش گردشگری شامل وجود و فراوانیهازیرساخت. خواهد بودکشاورزی استان 

دسترسی به راه شوسه، خدمات  مانند یهایو همچنین زیرساخت تفریحی واقامتی و مراکز خرید 

. در باشندمیموثر بعدی انتخاب مقاصد گردشگری  شده در اولویت کشیلولهبهداشتی و درمانی و گاز 

نعمت الهی و (، 1396)شریف زاده  وعلی یاری  (،1396صادقلو و همکاران )مطالعاتی مانند 

(، 1390) (، توکلی نیا1391) (، کرمی دهکردی  و کلانتری1394(، خادم الحسینی )1395همکاران)

بر اهمیت این معیارها در انتخاب مقاصد  (2015کاسیک و همکاران ) و (2018چیس و همکاران )

)قایقرانی،  روستایی، توسعه مراکز تفریحی هایاقامتگاهو  هاهتلشده است. گسترش  تأکیدگردشگری 

پیشنهادات  ازجملهدر برخی از روستاهای استان  توجهقابلبر وجود منابع آبی  تأکیدبا  ویژهبهماهیگیری( 

است. همچنین تسریع در فرایند گازکشی روستاها و  کشاورزی یگردشگر توسعهاین مطالعه در جهت 

شوسه روستایی و احداث مراکز بهداشتی در تمامی  هایراهدر احداث  تمامنیمهای هتکمیل پروژه

معیار اقتصادی  گردشگران کشاورزی خواهد بود. توجهجلبعوامل مهم در  ازجملهروستاهای نامبرده 

معیارهای مهم در  ازجمله گذاریسرمایهو امکان  ترارزانمحصولات  شامل هزینه سفر، امکان خرید

 (،1394امینی و همکاران) انتخاب مقاصد گردشگری کشاورزی هستند که در مطالعاتی مانند

. فراهم آوردن شرایط در اندقرارگرفته موردتوجه (2014) 2اسنیسکا ،(2015و همکاران ) 1بارکاوسکاس

در جهت ورود بخش خصوصی در ارتباط با  سازیزمینهآن و  هایهزینهجهت تسهیل مسافرت و کاهش 

نتایج  در توسعه گردشگری کشاورزی مفید واقع شود. تواندمیدر جهت توریسم کشاورزی  گذاریسرمایه

روستاها گردد. این امر نشان  بندیاولویتموجب تغییر  توانمیانتخاب معیارهای مختلف  دهدمینشان 

. باشندمیمتفاوتی برای جذب توریسم کشاورزی برخوردار  هایقابلیتتاهای استان از که روس دهدمی

سازمان میراث فرهنگی در یک پایش استانی استعداد  ویژهبهمرتبط  هایسازمان گرددمیپیشنهاد  روازاین

 شناسایی نماید. چنین پایشی در  هر روستا را در جهت تقویت توریسم کشاورزی شناسایی هایتواناییو 

بندی روستاها لویتوبا مشخص شدن امفید خواهد بود.  نیز هاآنو برطرف نمودن  هامحدودیتموانع و 

مشخص گردید که روستاهای تکاب، شیوند و لیوس در راس اهداف توریسم کشاورزی قرار دارند. بررسی 

توسعه روستایی در سایر راهنمایی در جهت گسترش  عنوانبه تواندمیاین روستاها  هایویژگیبیشتر 

، کارتا و سراخیه از اولویت کمتری برخوردار 2قرار گیرد. همچنین روستاهای کهباد موردتوجهمناطق 

                                                           
1  Barkauskas 

2 Snieska 
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، پتانسیل برای جذب توریسم کشاورزیداشتن  رغمعلیکه این روستاها  دهدمی. این امر نشان باشندمی

تواند می هاآنو تلاش در جهت برطرف کردن  اهآنبه که توجه  باشندمی برخورداراز مسائل و مشکلاتی 

 در ارتباط با توریسم کشاورزی شود. هاآنموجب ارتقاء جایگاه 

 

 منابع (6

شگری در مناطق ارزیابی نگرش جامعه میزبان به توسعه گرد (،1394)امینی، عباس.، بختی، سمیرا.، بابا جمالی،  -
 .77-106 صص :30گردشگری، سال دهم، شماره پژوهشی مطالعات مدیریت  –، فصلنامه علمی روستایی

 با یزاتتجه و تسهیلات نارسایی تعارض ،(1390) ، ئیژآ عزمی، ،.سنح مصمم، محمدیان ،.میلهج نیا، توکلی -
 .28-43 ، صصهمدان بوعلی دانشگاه روستایی، پایدار توسعه ملی همایش دومین ،روستایی پایدار گردشگری

 -دشگری تاریخی. ارزیابی پراکنش فضاهای گر(1391) دی، محمدرضا، مدادی، صمد،حسین زاده دلیر، کریم.، پورمحم -
 .67-94 ، صص41فرهنگی و خدمات جانبی آن در شهر تبریز، جغرافیا و برنامه ریزی، شماره 

عوامل موثر بر توسعه گردشگری روستایی از دیدگاه مردم محلی ، (1396)، کیلحیدری ساربان، و -
، 3سال  پژوهشی گردشگری و توسعه، –فصلنامه علمی  سردابه شهرستان اردبیل(،)موردمطالعه: دهستان 

 .177-198 صص ،12شماره 

 گردشگری هنمون مناطق بندیسطح (،1394) ،فرص قائدرحمتی، ،.بارت ممبنی، قریب ،.حمدا الحسینی، خادم -
 جدید، دوره ،(ایران یایجغراف انجمن المللیبین و پژوهشی – علمی فصلنامه)  جغرافیا. خوزستان استان
 .231-252 ، صص47 شماره ،13 سال

، 11، سال دشگریفصلنامه مطالعات مدیریت گر (،1395)رضوانی، محمدرضا.، نجارزاده، محمد.، ترابی، ذبیح الله،  -
 .61-84صص ، 36شماره 

نگیزه بر ا بررسی عوامل موثر گذار، (1397)، اطمه. و شیخ زاده، فدیفه.، کیانی سلمی، صحسنشاطریان،م -
راه گرشگران رویداد در انتخاب مقصد گردشگری و اثر آن بر وفاداری گردشگران ) مورد مطالعه: جشنو

-155 صص ،1 ، شماره7پژوهشی گردشگری و توسعه، سال  – گلاب و گلاب قمصر و نیاسر(. فصلنامه علمی
135. 

گری در اب آوری کسب و کارهای گردشتحلیل ت، (1396)صادقلو، طاهره.، محمودی، حمیده.، جعفری، فهیمه،  -
، ال ششمفصلنامه اقتصاد فضا و توسعه روستایی، س نواحی روستایی مورد: حوزه نفوذ گردشگاهی شهر مشهد.

 .1-22 ، صصویژه نامه گردشگری روستایی

 عتی شاهرود.، انتشارات دانشگاه صنگیری چندمعیاره فازیتصمیم، (1389)عطایی، محمد،  -

رستان سنجش نابرابری خدمات در روستاهای هدف گردشگری شه ، (1396)، شریف زاده مریمعلی یاری ویدا،  -
 .23-44 ، صص 6اقتصاد فضا و توسعه روستایی.  ، فیروزآباد

تحلیل عوامل رشد گردشگری روستایی بخش  ،(1396)، فراهانی حسین، ویسی فرزاد، منوچهری سوران -
 .77-96: ، صص 6 شماره ،ا و توسعه روستاییاقتصاد فض ،خاوومیرآباد در شهرستان مریوان
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 ،3جلد روستایی، توسعه راهبردهای فصلنامه ،مراتبی سلسله تحلیل از استفاده با شرقی آذربایجان استان
 .23-38 ، صص1 شماره
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