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 30/10/1400پذیرش نهایی:               06/02/1400دریافت مقاله: 

 

 چکیده

 سیاری از خانوارهای روستایی بهبا توجه به نقش تولیدی و صادراتی محصول خرما و وابستگی معیشت ب

ر بازا وابطفعالیت نخلداری در مناطق خرماخیز کشور از جمله در ناحیه مکران، پرداختن به مسائل و شبکه ر

ا و پخرده ای دارد؛ زیرا اقتصاد نخلداری در روستاهای این ناحیه غالباً بر کشاورزیاین محصول اهمیت ویژه

ین ست. از ااای روبرو های عدیدهای و مصرفی با چالشرکردهای توزیعی، مبادلهسنتی استوار بوده و به لحاظ کا

 هدف پژوهش حاضر کاوش و تحلیل شبکه روابط فضایی بین کنشگران )انسانی و غیرانسانی( به منظوررو 

 -الیبر روش آمیخته )راهبرد متو این پژوهشتوسعه کارکردی بازار خرما در روستاهای ناحیه مکران است. 

است. حجم کارشناس کشاورزی  32و نخلدار  17493تغییرپذیر( استوار است. جامعه آماری پژوهش شامل 

نخلدار و  376کارشناس و در مرحله کمی  16نخلدار و  111رحله کیفی ماحتمالی در  -نمونه به روش هدفمند

-دهو دا« NVIVO»افزار مهای کیفی به کمک نرداده« توالیروش آمیخته م»کارشناس تعیین شد. براساس  32

لال پردازش و تحلیل شدند. سپس تحلیل و استنتاج نهایی طبق استد «SPSS»افزار نرم های کمّی به وسیله

ان ای بین کنشگرکه روابط فضایی چندگانه صورت گرفت. نتایج نشان داد« ترجمه»( به روش 1987لاتور )

ای کهجاد شبار شدن است. در این میان دلالان خرما  با ای)انسانی و غیرانسانی( وجود دارد و یا در حال پدید

شگر، رین کنتقوی از روابط فضایی، بازار خرما را به زیان تولیدکنندگان به تسخیر درآورده و به عنوان کلیدی

نی پیمااند. در وجه غالب ضعف و ناکارآمدی کنشگران اصلی )نخلدار و دولت( و همنقش و عاملیت یافته

 ضایی بافسرمایه و سردخانه با دلالان منجر به چنین پیامد زیانباری شده است؛ هر چند این روابط کنشگران 

 های غیربومی، سردخانه و ... ( در حال دگرگونی است.   مشارکت کنشگران جدید )نخل

 

 مکران.نواحی روستایی،  خرما، بازار ی،کنشگران انسان ،ییروابط فضا واژگان کلیدي:

                                                 
*  Rasti.hadi1392@gmail.com 
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 قدمه( م1

ا اطمينان های بازار کشاورزی و وجود سيستم بازاریابي کارآمد بکشورهای در حال توسعه، سياست در

: 1396داف، شود )صالحي و نای در نظر گرفته ميهای توسعهناپذیر سياستبالایي به عنوان بخش جدایي

واد خـام و نيز م (. بازار محصولات کشاورزی ضمن اینکه مواد غذایي لازم برای جمعيت در حال رشد230

ورد نيـاز مـتواند به عنوان پتانسيلي برای صادرات و کسب ارز خارجي کند؛ ميبخش صنعتي را تأمين مي

(. Sidhu, 2016ای در راستای توسعه صنعتي و رشد اقتصادی مد نظر باشد )برای واردات کالاهای سرمایه

ز منـاطق از کشورها و از جمله در برخي های کليدیِ بخش کشاورزی در برخي اباغداری یکي از زیرشاخه

لات روت، مبـادایران است؛ زیرا امروزه توليد محصولات باغي در مناطق مستعد، یکي از منابع مهم توليد ث

(. 48: 1389رود )اردسـتاني، طوسـي و خالـدی، تجاری و اشتغال به کار ساکنان آن مناطق به شمار مـي

ت زیـادی اسـ هـایر حوزه بازاریابي و بازار رسـاني دچـار نارسـایيليکن اقتصاد باغداری در ایران بویژه د

ایيان به (. در مناطق خرماخيز کشور عليرغم وابستگي معيشت بسياری از روست1398)اکبری و همکاران، 

ش، کمبـود به دلایل متعددی همچون غير بهداشتي بودن، نداشتن بازار فرونخلداری، بازار محصول خرما 

انعلي سدی و شعباهداری، فاصله زیاد محل توليد تا کارخانه، پراکندگي روستاها )اقبالي، یا نبود صنایع نگ

م (، قيمت پایين محصول، عدم سازگاری اقليمي، عـدHall & Howe, 2012به نقل از  363: 139۷فمي، 

ا ران بخلفسدسترسي مناسب به سرمایه، ضایعات بالا و فروش محصول با ارزش افزوده پایين به دلالان و 

یک یا چنـد  این در حالي است که اتکای درآمد دولت در ایران به صادرات های فراواني روبرو است.چالش

شـود )کریمـي فـرد، عبدشـاهي و محصول به ویژه صادرات نفت از مشکلات اصلي کشـور محسـوب مـي

بيشتر  ش هر چه(. لذا به منظور کاه2: 139۷؛ مطيعي لنگرودی، رضواني و دهقاني، 154: 1390مقدسي، 

ات وابستگي کشور به نفت و نيز توسعه پایدار اقتصادی، توجـه بـه صـادرات غيـر نفتـي بخصـوص صـادر

ی نقـش ای دارد؛ زیرا این گونـه از صـادرات محصـولات کشـاورزمحصولات باغي مانند خرما اهميت ویژه

ي فـرد، عه دارد )کریمـمهمي در تأمين و تضمين استقلال سياسي و اقتصادی کشور و تداوم فراینـد توسـ

  (.154: 1390عبدشاهي و مقدسي، 

د، ملکرد توليـعهایي مانند های سازمان فائو اقتصاد نخلداری خرما در ایران در زمينهاما مطابق گزارش

یـادی دارد زهـای هـا نارسـایيهای توليد و نگهداری، بازاریابي و بازار رساني، صادرات و قيمـتزیرساخت

(FAO, 2002, 2012, 2016 ؛)ناطق خرماخيز استان و مکه در زمرۀ  -ناحيه مورد مطالعهها در این چالش

هـای زیرسـاختي، مضـاعف اسـت. ای اقليمي و محيطي و کاسـتيهبه دليل محدودیت -کشور جای دارد

رد هـای مـوختفعاليت نخلداری در ناحيه مکران به لحاظ بازاریابي، بازار رساني، قيمت، صادرات و زیرسـا

 بـاً بـه صـورتای که محصول خرمای این ناحيه به واسـطه دلالان غالبه گونه، مشکلات فراواني دارد؛ نياز

 هرهای بـزرگِای و با ارزش افزوده بسيار پایين به کشورهای پاکستان و امارات متحده عربي و نيـز شـفله

دیِ ویژه در های اقتصاتها و فرصنخلداری خرما از جمله قابليتکه  شود؛ در حاليکهداخل کشور صادر مي

هـاجرت و متواند نقش مؤثری در بهبود اقتصاد روستایي، توسعه اشتغال، کاهش ناحيه مکران است که مي

 کاهش فقر، محروميت و نابرابری ایفا کند.
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 (37)پیاپی  سوم، شماره دهمفصلنامه اقتصاد فضا و توسعه روستایی، سال  229

  یپی

 

؛ 2014؛ ممتاز بلوچ و گوپال تاپا، 2011اران، عباّد و همک -؛ آل2010مطالعات پيشين )لوطفي، 

همکاران،  ؛ مهدوی و1388؛ عبداللهي و عابدین، 1386؛ حسيني و هومن، 1380ن، رنجبریان و همکارا

اند، غالباً در ه( که مسائل بازار خرما را بررسي کرد1395؛ کرباسي و عليزاده، 1393؛ مزار زهي، 1392

و  ایوابط شبکهاند. در حاليکه به رهای علّي پرداختهپژوهش کميّ به ارزیابي و تبيين چارچوب روش

ز نظریه اياز، نچندگانه و معناهای کيفي توجه لازم نشده است. بنابراین پژوهش حاضر در پاسخ به این 

ها و روابط ( با هدف تشيخص فرایندهای ترجمة کنش1986-2009بکة لاتور، کالون و لاو )ش -کنشگر

(، کنشگران 198۷تور )زیرا طبق دیدگاه لا کند؛فضایي بين کنشگران به مثابه یک لنز نظری استفاده مي

شند. لذا بار ميو ترجمه اهداف همدیگ )انساني و غيرانساني( برای ایجاد پيوند با هم در حال مذاکره

قش نشگراني در بازار خرمای ناحيه مکَُّران چه کنها است: پژوهش حاضر در صدد پاسخ به این پرسش

اط ا ارتبآیا بين آنهنشگران کدامند؟ گيری بين این کدارند و روابط فضایي موجود و در حال شکل

ا خراج و یازی، ادر فرایندهای ترجمه کدام کنشگران و روابط فضایي نيازمند عضوسمعناداری وجود دارد؟ 

 اصلاح هستند؟

 

  مباني نظري( 2

-را باز ترکيب عناصر از پيش موجـود و برسـاخت« ساخت»گرایان ساختارگرایان کلاسيک و واقع     

انـد. امـا لاتـور بـه شکل معنا کردهاعي )کوهن، بلور و دیگران( آن را شکل دادن به عناصر بيگرایان اجتم

پذیرد و پيروی از وایتهدِ به هيچ ذاتي باور ندارد و ساخت به مفهوم بازترکيب عناصر از قبل موجود را نمي

بلـي نيسـت؛ چـون شود، دیگر همان کنشگر قاز کنشگران مي گوید هنگامي کنشگری وارد یک شبکهمي

(. از نظر لاتـور در طـول آزمـایش 107: 1394حیدری، زاده و مقدمشریفیابد )ماهيتش تغيير مي

گوید دانشـمندان (. او ميLatour, 1999a:124]پاستور[، او و مادۀ تخمير متقابلاً همدیگر را تغيير دادند )

 ,Latour, 1993: 55کنند )حميل نميهای حسي تای از مقولات پيشيني را بر جهان آشفتة دادهمجموعه

« کنش»شبکه،  -در نظریه کنشگرکند و ها تعریف ميها و شبکهلذا او ساخت را تبدیل و تغيير رابطه (.57

ای اسـت از بسـيج کـنش نتيجـه داند؛ یعنيرا ناشي از تشریک مساعي کنشگران انساني و غيرانساني مي

(. بـر ایـن مبنـا  ,228b: 1999Latour)کنند ها به آنها اتکا ميهکه شبک1ها و انواع متعدد هستارهایيشبکه

شود که از مواد ناهمگن )آنچه که آن را ناهمگن کنشگران و هستارها تعریف مي 2شبکه به عنوان همباشي

شـود؛ آن نيـز های متفـاوت متصـل مـيها و مکانای از موقعيتشود و به پهنهکند( ساخته ميبادوام مي

(. از ایـن رو Murdoch, 2006: 66, 76آميـزد )را در هـم مـي« جهـاني»و « محلـي»، «نکـلا»و « خرد»

کنشگر، هر موجود دارای کنش است و یک کنشگر به اندازۀ سـایر کنشـگران اصـالت دارد. از نظـر لاتـور 

واقعيت و ماهيت یک کنشگر از طریق اتحاد با دیگر کنشگران و نيز اتحـاد یـک کنشـگر از طریـق ایجـاد 

-هایي هستند که واقعيـتها اساساً زنجيرهشبکه -شود. بنابراین کنشگرطه با دیگر کنشگران حاصل ميراب

-شـبکه سـرهم -به عبـارتي کنشـگر(. Ruming, 2009: 453شوند )های طبيعي و اجتماعي را شامل مي

                                                 
1. Entities 

2. Association 
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بـه یـک مرکـز  ای ترکيب شـده تـابا ثبات، با دوام و مؤثر از کنشگران و هستارها است که به شيوه 1بندی

از ایـن رو روابـط فضـایي، شاخصـي کليـدی از آثـار امکان گردآوری منابع و صدور محصولاتش را بدهد. 

شناختي، اجتمـاعي جغرافيایي است که به کمک ساختارهای )موجود( و فرایندهای واگرا )فيزیکي، زیست

ای فضـا، فراینـدی رابطـهاز این رو سـاخت (. Harvey, 1996: 261شود )و فرهنگي( موجب خلق فضا مي

هایي ميان دو ها یا همترازیاست هم وفاقي و هم نزاعي. وفاقي بدین معني که روابط اغلب به وسيله توافق

ای از روابـط، امکـان دارد هـم گيرند. نزاعي نيز بدین معني که سـاختار مجموعـهیا چند هستار شکل مي

آنها( و هم عضو کردن اجباری دیگر هستارها را شامل  های مياناخراج یا حذف برخي از هستارها )و رابطه

کننـده (. بنابراین روابـط بـين کنشـگران و هسـتارها و عامليـت آنهـا تعيـينMurdoch, 2006: 20شود )

 2شـبکه -نظریـه کنشـگردر واقع موضوع اصـلي  باشد.های جغرافيایي ميهای فضایي در مقياساثرگذاری

. ایـن نظریـه بـه (Latour, 1996: 380ها در یک شبکه اسـت )يرانسانها و غکنش از اجتماع انسان خلق

( توجـه دارد و بـه 4مادی یـا اکتانـت -به جهان اجتماعي و مادی )کنشگر اجتماعي 3جای کنشگر اجتماعي

های بين کنشگران )برگرفته از ها، ویژگي سياليت و ظهوری همباشيجای یک شبکه پایدار با نودها و گره

(. تأکيد و تصریح نظریه مذکور بر این است که جهـان، Muller, 2015: 66دهد )را نشان ميفلسفه دلوز( 

هـا بایـد های ما بين کنشگران ساخته و بازساخته شده اسـت و ردیـابي ایـن همباشـيچگونه از همباشي

اعي (. امروزه جغرافيدانان به منظور فهم ساخت امـر اجتمـLatour, 2005: 9نخستين کار محققان باشد )

جغرافيـدانان فعـال در ایـن رویکـرد بـا ردیـابي  (.Bosco, 2006: 136کننـد )مسير مشابهي را دنبال مي

فضایي هستند. از ایـن رو جغرافيـای  -های اجتماعيهای ناهمگنِ چيزها به دنبال درک ساختهمبستگي

نگرش اقليدوسي به ای است که خود را محدود به شبکه نگاهي متفاوت به فضامندی روابط شبکه -کنشگر

 (. 200: 1396کند )شورچه، فضا نمي

 

 ( روش تحقیق3

؛ تدلي و تشکری، 1392تغييرپذیر( )کرسول،  -بر روش آميخته )راهبرد متواليدر این پژوهش مبتني 

های کميّ )طرح مکملي( گردآوری شده است های کيفي )طرح پایه( و سپس داده(، ابتدا داده1395

گيری به نخلدار روستایيِ اهل ناحيه مکران هستند. نمونه 1۷493. جامعه آماری (360: 1392)کرسول، 

احتمالي انجام شد: نخست طبق معيارهای جمعيت، ارتفاع از سطح دریا و اندازه باغات،  -روش هدفمند

گلوله »روستا با توزیع مناسب فضایي و سپس تعدادی از نخلداران و کارشناسان کشاورزی به روش  35

گزینش شدند. پس از آن نمونه کمّي برای تکميل پرسشنامه به روش تصادفي  برای انجام مصاحبه« برفي

تشکری،  تدلي و« )هااشباع داده»ساده انتخاب شد. برای تعيين حجم نمونه در مرحله کيفي، معيار 

کشاورزی  ملاک بود که حجم نمونه کارشناسان« نمایندگي»( و در مرحله کمّي، معيار 29۷-295: 1395

                                                 
1. Assemblage 

2. Actor-Network Theory 

3. Social Actor 

4. Actant 
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 111به صورت سرشماری و نخلداران به روش کوکران بدست آمد. بنابراین حجم نمونه در مرحله کيفي 

ها کارشناس بود. رواسازی و اعتمادپذیری داده 32نخلدار و  3۷6کارشناس و در مرحله کمي  16نخلدار و 

آلفای کرونباخ )برای  ( و با کسب نظر متخصصان و به وسيله1392کرسول، )« تهيه ابزار»به روش 

های عميق های کيفي از طریق مصاحبهداده ( بررسي و تایيد شد.856/0و کارشناسان  804/0نخلداران 

ها های جهاد کشاورزی و تعاون روستایي شهرستانساختاریافته با نخلداران و کارشناسان )از سازماننيمه

تحليل »ران و کارشناسان اخذ شد. سپس مبتني بر های کميّ بوسيله پرسشنامه از نخلداو استان( و داده

 «SPSS»افزار با نرمهای کميّ و داده« NVIVO»های کيفي به کمک نرم افزار داده« آميخته متوالي

صورت « ترجمه»( به روش 198۷پردازش و تحليل شدند. تحليل و استنتاج نهایي مطابق استدلال لاتور )

 گرفت.

ن ي چهار شهرسـتان سـرباز، نيکشـهر، قصـرقند و فنـوج )جنـوب اسـتاناحيه مکران با مرزهای سياس

درجـه شـمالي، طـول  2۷تـا  25هـای جغرافيـایي سيستان و بلوچستان( منطبق اسـت کـه بـين عـرض

به (. 1)شکل  متر از سطح دریا قرار دارد 2000تا  85درجه شرقي و ارتفاع بين  62تا  58جغرافيایي بين 

درجه  26)تر های پایيند روستاهای نمونه در نيمه جنوبي ناحيه یا عرضدرص 4/31لحاظ موقعيت، حدود 

 40 ودرجـه  26دقيقـه تـا  21درجـه و  26های مياني )بين درصد در عرض ۷/45دقيقه و کمتر(،  20و 

درصـد  4/31، دقيقه( و از نظر ارتفاع 40درجه و  26های بالاتر )بيشتر از درصد در عرض 9/22دقيقه( و 

درصد در  3/34متر( و  900تا  600درصد در ارتفاعات مياني )بين  3/34متر،  600ر ارتفاع زیر روستاها د

ای زی دارای پهنـهاین ناحيـه از نظـر اقلـيم کشـاوراند. متر( استقرار یافته 900های مرتفع )بالاتر از پهنه

ارنـدگي کـم، باباني دارد. بي( که غالباً قلمرو نيمه69: 1394غفاری و همکاران، خشک، گرم و خيلي گرم )

است  ياباني آنميانگين زیاد دمای ماهانه و سالانه، ساعات آفتابي سالانه نشانگر حاکميت اقليم خشک و ب

هـای تگاهاز جنوب ناحيه )ایس 2و  1 (. طبق جدول43: 1394ها و مراتع کشور، مؤسسه تحقيقات جنگل)

عمومـاً  های تنگ سـرحه، کچـدر، اسـپکه(ن )ایستگاهکلگ، لوریاني، پيشين و...( به سمت شمال آجلائي

 یابد.بارندگي افزایش و دما، رطوبت و تبخير کاهش مي

 
 موقعیت سیاسي و جغرافیايي ناحیه و روستاهاي مورد مطالعه و طبقات ارتفاعي آن. نقشه 1شکل 
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 ساله( در ناحیه مکران )میلیمتر( 20میزان بارندگي دوره بلند مدت ) .1جدول 
 ميانگين فصل خرما ميانگين سالانه نام ایستگاه ميانگين فصل خرما ميانگين سالانه ام ایستگاهن

 8/9 5/169 نيکشهر 52/4 5/128 پيشين
 1/8 3/94 فنوج 6/۷ ۷/144 جکيگور
 9/16 6/106 چانف 18 5/233 کچدر
 ۷/10 6/148 هيچان 4/9 1/163 لوریاني

 3/12 6/12۷ مهبان 1/12 9/145 هلونچکان
 4/8 ۷/89 چاهان 1/8 195 بنت

 8/14 5/135 پيپ 21 1/220 تخت ملک
 2/10 3/82 مخت 96/9 9/220 تنگ سرحه
 65/5 4/88 کتيچ 25/8 1/15۷ جلائي کلگ

 05/6 102 مسکوتان 9۷/9 4/14۷ اسپکه
 1400ای استان سيستان و بلوچستان، مأخذ: سازمان هواشناسي و شرکت آب منطقه

 

 ساله( در ناحیه مکران  20ن دما، رطوبت نسبي و تبخیر دوره بلند مدت )میزا . 2جدول

 نام ایستگاه هواشناسي
 تبخير و تعرق )ميليمتر( رطوبت نسبي )درصد( دما )درجه سانتيگراد(

ميانگين 
 سالانه

ميانگين 
 فصل خرما

ميانگين 
 سالانه

ميانگين 
 فصل خرما

ميانگين 
 سالانه

ميانگين 
 فصل خرما

 4/364 3368 ۷/53 8/45 ۷/33 ۷/2۷ پيشين
 3/3۷2 358۷ 4/55 3/48 1/33 ۷/2۷ جکيگور
 3/346 2889 4/38 2/38 2/32 8/24 کچدر
 6/525 4818 6/54 8/50 5/34 8/2۷ لوریاني
 ۷/4۷4 423۷ 86/46 ۷5/44 1/35 4/28 بنت

 9/3۷3 3430 1/45 9/42 8/32 3/26 تخت ملک
 6/290 2464 4/43 ۷/45 1/30 1/22 تنگ سرحه
 ۷/408 3۷46 2/5۷ 2/52 2/34 1/28 جلائي کلگ

 ۷/48۷ 3895 2/34 8/3۷ 2/34 4/25 اسپکه

 1400ای استان سيستان و بلوچستان، مأخذ: سازمان هواشناسي و شرکت آب منطقه

 

 هاي تحقیق( يافته4

 های مقتضی کنشگراننقش

ن يانگر ميزابایي و ارتفاع از سطح دریا و دومي اولي بيانگر طول و عرض جغرافي موقعیت جغرافیایی و اقلیم:

 (.3دول دما، بارندگي، رطوبت نسبي و تبخير و تعرق است که هر دو با هم پيوند تنگاتنگي دارند )ج

ن و تـوان هایي مانند سـکند، دارای ویژگياین کنشگر که خود کنشگران دیگری را نمایندگي مي نخلدار:

 (.4دول اق است که ميانجي وی در پيوند با دیگر کنشگران هستند )ججسماني، سواد و تحصيلات و اشتي

 هاي موقعیتيِ ناحیه مورد مطالعه: توزيع بارندگي، دما، رطوبت و تبخیر فصل خرما در طبقه3جدول 

 شرح
 ارتفاع از سطح دریا طول جغرافيایي عرض جغرافيایي

 بالا مياني پایين بالا مياني پایين بالا مياني پایين
 14,4 11,9 8,۷ 10 12,1 ۷,3 12,6 12,4 8,۷ بارندگي )ميليمتر(

 31,1 33,5 34,1 - - - 32,2 32,8 34,1 دما )درجه سانتيگراد(
 40,9 45,1 52 49,2 46,9 46,9 38,۷ 45,1 53,6 رطوبت نسبي )درصد(

 318 431 431 - - - 3۷5 - 421 تبخير )ميليمتر(
 1400های اقليمي، همأخذ: محاسبات نگارنده براساس داد

 [
 D

O
R

: 2
0.

10
01

.1
.2

32
22

13
1.

14
01

.1
1.

39
.1

1.
4 

] 
 [

 D
ow

nl
oa

de
d 

fr
om

 s
er

d.
kh

u.
ac

.ir
 o

n 
20

26
-0

6-
22

 ]
 

                             6 / 28

https://dor.isc.ac/dor/20.1001.1.23222131.1401.11.39.11.4
https://serd.khu.ac.ir/article-1-3809-fa.html


 (37)پیاپی  سوم، شماره دهمفصلنامه اقتصاد فضا و توسعه روستایی، سال  233

  یپی

 

 وضعیت سن، سواد و تحصیلات و اشتیاق نخلداران در نواحي مورد مطالعه .4جدول 

منبع 
 هاداده

 درصد هاگزینه متغيرها
منبع 

 هاداده
 درصد هاگزینه متغيرها

 مصاحبه

 سن

 8/1 سال 30کمتر از 

 پرسشنامه

 سن

 6/1 سال 30کمتر از 
 6/13 سال 45تا  30بين  8/10 سال 45تا  30بين 
 2/36 سال 60تا  46بين  5/40 سال 60تا  46بين 

 ۷/48 سال 60بيشتر از  9/46 سال 60بيشتر از 

 سواد 
 6/6۷ سوادکاملاً بي

 سواد 
 8/66 سوادکاملاً بي

 8/26 زیر دیپلم 8/28 زیر دیپلم
 4/6 دیپلم و بالاتر 6/3 دیپلم و بالاتر

اشتياق به 
 نخلداری

 4/۷8 علاقه زیادی دارند
توان 

 جسماني

 ۷/36 کمکم و خيلي
 1/26 متوسط 9/18 علاقه چنداني ندارند

 33 زیاد ۷/2 ای ندارندهيچ علاقه

کشت ارقام 
 خارجي

 8/84 علاقه دارند
 اشتياق 

 ۷/65 زیاد و خيلي زیاد

 5/12 علاقه چنداني ندارند
 9/6 متوسط

 8/25 کمو خيليکم 
 1400های پژوهش، مأخذ: یافته 

 

ا از موانـع رآگاهي و دانش فني پایين نخلـداران سوادی، کمتمامي کارشناسان، بي، هامصاحبه براساس

قتصـاد ادرصد بنيه مالي ضعيف نخلـداران را از مشـکلات مهـم در  ۷/93اصلي توسعه تجاریِ نخلداری و 

نکي به دليل نيز بر عدم دسترسي مناسب بيشتر نخلداران به تسهيلات با درصد 3/81اند. نخلداری دانسته

 اند.های سنگين بانکي تأکيد کردهوثيقه

رقـام رقم نخل خرما دارد که مضافتي، رقم اصلي آن اسـت. برخـي ا 85ناحيه مکران حدود  نخل خرما:

در مقيـاس  که غالبـاً اری بالایي دارند)مانند کلَّگي، آشَهي، هَليله، کَلَمي( موجود نيز قابليت تج شهرتِکم

هه اخير روند. همچنين ارقام تجاری دیگری در این ناحيه هست که طي دو دای فروش ميمحلي و ناحيه

وسـط خـود تتوسط سازمان جهاد کشاورزی )مانند مَجول، پيارُم، زاهدِی، بِرحي، خَـلاص، خَنيـزی( و یـا 

نـور،  وه، دِگلـِتجنگـي، تـوری، عَجـلولو، جَدگالي، دَیری، بيگم نخلداران )مانند مُرداسِنگ، خصاب، بَرني،

وزه حـکشورهای  وهای همجوار ابومُعان، حشَيشي، فَرز، چَپشوک، خاتِر، خضراوی، کوزه نباد و...( از استان

 ترین رقمخليج فارس و پاکستان وارد این ناحيه شده است. رقم مضافتي، به عنوان مهمترین و پرمحصول

وب ناحيـه های کم ارتفاع بخصوص در جنهای پایين و پهنهسر ناحيه و رقم هليله اغلب در عرضدر سرتا

تي د از مضـافتوزیع شده است. هليله از نظر زیرکشت بعد از مضـافتي، رتبـه دوم را دارد. رقـم کَلَّگـي بعـ

-هنـهغلب در پت و اپراکنش بيشتری داشته و با تراکم کمتر از هليله، تقریباً در کل ناحيه توزیع شده اس

در  شـود. رقـم آشـهي بيشـترهای لاشار، آهوران و سرباز کشت مـيهای مرتفع شمالي خصوصاً در بخش

 شود. بخش آهوران کشت مي
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يـه(، بازارهای هدف خرما در سه مقيـاسِ محلـي )روسـتاها و شـهرهای درون ناح بازارهای هدف و دلالان:

های بزرگ( ها بخصوص شهره در داخل استان( و ملي )سایر استانهای بيرون از ناحيای )شهرستانمنطقه

ه دلالان اند. البته یکي از بازارهای هدف بخصوص در شهرستان سرباز، کشور پاکستان اسـت کـواقع شده

رمـا خد. دلالان باشنای )از ایرانشهر و سراوان( واسطه یا عامل صادرات خرما به آنجا ميمحلي و یا منطقه

هـای سـتانای )سـاکن شهراند: اول، دلالان محلـي، دوم، دلالان منطقـهکران نيز در سه دستهدر ناحيه م

رگ(. لـذا های دیگـر بـویژه شـهرهای بـزهمسایه اغلب بيرون از ناحيه( و سوم، دلالان ملي )ساکن استان

ای و شهرهای سراوان، ایرانشهر، بخش لاشار و شهرستان دلگان به عنـوان محـل سـکونت دلالان منطقـه

هـای سـتاناشهرهای بم، مشهد، تبریز، تهران، بندرعباس، کرمان، جيرفت، اصفهان و تعدادی از شهرها و 

انـد. وضـعيت دیگر به عنوان محل سکونت دلالان ملي )تـاجران اصـلي( محصـول خرمـا شناسـایي شـده

 مده است. آ 5جدول بازارهای هدف و حضور دلالان در بازار خرما طبق دیدگاه نخلداران و کارشناسان در 

 

 بازارهاي هدف و دلالان خرما در ناحیه مورد مطالعه )ديدگاه نخلداران(. 5جدول 

 درصد نام بازار هدف نوع محصول و رقم نخل متغيرها هامنبع داده

 مصاحبه
 نخلداران

 بازار هدف

 رطب مضافتي

 60,4 بم
 29,۷ مشهد
 20,۷ کرمان

 1۷,1 سایر شهرهای کشور
 20,۷ تبریز خوشه مضافتي

 8,1 تهران خوشه و فله مضافتي
خرمای لِهيده و تَمر 

ارقام مضافتي و 
 غيرمضافتي

 65,8 زاهدان
 56,8 چابهار و کنارک
 50,4 کشور پاکستان

 دلالان
 درصد دلالان واسطه رقم نخل خرما

 مضافتي
 56,8 ایمحلي و منطقه

 35,1 محلي

 مصاحبه
 رشناسانکا

بازارهای 
 هدف

 رطب مضافتيِ نيمه شماليِ ناحيه به داخل
 رودکشور )شهرهای بم، مشهد و...( مي 

81,3 

 ومحصول مضافتيِ نيمه جنوبيِ ناحيه به شهرهای تبریز 
 رودزاهدان و کشور پاکستان مي

68,8 

 ای ومحصول ارقام غيرمضافتي در مقياس ناحيه
 رودن و...( فروش ميای )شهرستان زاهدامنطقه 

81,3 

 دلالان
 100 حضور و نفوذ دلالان در بازار خرما گسترده است

 8۷,5 شوندای و ملي تقسيم ميبه سه دسته محلي، منطقه
 1400های پژوهش، منبع: یافته

 

دیگـر از جملـه  ها و سذرمایهنوع و کیفیت راه دسترسی، موقعیت جاده ای، فاصله از مراکز شهری و سردخانه

درصد روسـتاهای نمونـه از طریـق  8/42در ناحيه مکران  کنشگران ميانجي دخيل در بازار خرما هستند.

درصد دیگر از طریق راه شوسه یا خاکي )درجه  ۷/25درصد آسفالت درجه دو و  4/31آسفالت درجه یک، 

-روستاها در کنار راه درصد از 40شوند. حدود های اصلي و یا مراکز فروش )شهرها( متصل ميسه( به راه
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 (37)پیاپی  سوم، شماره دهمفصلنامه اقتصاد فضا و توسعه روستایی، سال  235

  یپی

 

درصد در مسيرهای ارتباطي  ۷/25درصد در مسيرهای فرعيِ بين روستایي و  3/34شهری، های اصلي بين

 81هـا دسترسـي مناسـبي ندارنـد )ميـانگين فاصـله اغلب روستاها به سردخانه اند.بست استقرار یافتهبن

بنـا بـه دلایـل (. 6مناسـبي نـدارد )جـدول  ها نيز وضعيتسردخانه دسترسي به وسایل نقليه وکيلومتر(. 

-درصد نخلداران محصول 3/6بخش نيست؛ تنها متعددی استفاده از سردخانه در روستاهای نمونه رضایت

شـان را در درصـد( محصـول ۷/93فروشند. بيشتر آنان )شان را در سردخانه نگهداری و پس از مدتي مي

درصـد فاصـله زیـاد از  3/61د کيفيت پایين محصول و درص 4/32کنند که حدود سردخانه نگهداری نمي

 اند.سردخانه و هزینه بالای حمل و نقل را دليل عدم تمایل خود اعلام کرده

ثابـه یـک این فناوری شامل تلویزیون، تلفن و شبکه اینترنـت اسـت کـه بـه م ارتباطی و اطلاعاتی: فناوری

 ست.اآمده  ۷جدول رسي و استفاده از آنها در کنشگر ميانجي در بازار خرما دخيل است. وضعيت دست

 

 وضعیت دسترسي به وسايل نقلیه، سردخانه و سرمايه در ناحیه مکران. 6جدول 

منبع 
 هاداده

 درصد هاگزینه متغيرها
منبع 

 هاداده
 درصد هاگزینه متغيرها

به
اح

ص
م

 

دسترسي به 
وسایل 
 نقليه

 3/24 نداریم مانع و مشکل جدی

مه
شنا

رس
پ

 

سرعت 
سترسي د

به 
 سردخانه

 9/26 بسيار بد
 8/46 بد 5/50 تا حدودی مشکل داریم
مشکل و کمبود جدی 

 داریم
2/25 

 3/13 متوسط
 4/11 خوب

دسترسي به 
 سردخانه

 8/10 مطلوب و رضایت بخش
 6/1 بسيار خوب

هزینه 
 دسترسي

به 
 سردخانه

 ۷/2 خيلي کم

 4/5 نسبتاً مطلوب
 3/4 کم

 6/14 متوسط

 8/83 نامطلوب و بسيار دشوار
 3/34 زیاد

 1/44 خيلي زیاد

 دسترسي به
 سرمایه 

 9/0 مطلوب
دسترسي به 
تسهيلات 

 بانکي

 8/91 خيلي کم
 2/3 کم 1/2 نسبتاً مطلوب

 9۷ نامطلوب
 6/1 متوسط

 9/1 زیاد
 1400های پژوهش، مأخذ: یافته

 هاي ارتباطي و اطلاعاتي و استفاده از آن دسترسي به فناوري .7ل جدو
منبع 

 هاداده
 درصد هاگزینه متغيرها

منبع 
 هاداده

 درصد هاگزینه متغيرها

به
اح

ص
م

 

استفاده از 
 تلویزیون

 5۷,۷ کننداستفاده مي

مه
شنا

رس
پ

 

 دسترسي به
 تلفن

 3,2 بد
 12,5 متوسط 42,3 کننداستفاده نمي

سي به دستر
تلفن و 

 استفاده از آن 

 ۷1,3 خوب 9۷,3 تلفن دارند
 8,2 خيلي خوب 2,۷ تلفن ندارند

 4,۷ بي پاسخ 16,2 کننداستفاده نمي
 38,۷ کنندتا حدودی استفاده مي

استفاده از 
 تلفن 

 14 خيلي کم
 14,۷ کم 42,3 کنندزیاد استفاده مي

دسترسي به 
 اینترنت

 10,8 دارنددسترسي 
 28 متوسط

 30,5 زیاد

 89,2 دسترسي ندارند
 1,8 خيلي زیاد
 11,1 بي پاسخ

 1400های پژوهش، منبع: یافته
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 236 ... بازار خرما ییِشبکه روابط فضا یواکاو

 

 

جاد زار خرما، ایتواند با مداخله در تنظيم بااست که ميدولت یکي دیگر از کنشگران کليدی در بازار خرما 

اران و و تـرویج و ارائـه تسـهيلات نقـش ایفـا کنـد. دیـدگاه نخلـد سردخانه و دیگر صنایع خرما، آموزش

 آمده است. 10و  9، 8های در جدول کارشناسان در این زمينه

 : نقش دولت در تنظیم بازار خرماي ناحیه مکران )ديدگاه کارشناسان(8جدول 
منبع 

 هاداده
 درصد هاگزینه متغيرها

منبع 
 هاداده

 درصد هاگزینه متغيرها

صا
م

به
ح

 

 تنظيم
 بازار خرما 

 

سال قبل به  15حدود 
مدت یک الي سه سال 

گذاری و خرید قيمت
 تضميني بود

49,5 

مه
شنا

رس
پ

 

قيمت 
 گذاری 
 تضميني

 54,5 خيلي کم
 11,5 کم

 34 بي پاسخ

گذاری و خرید قيمت
 تضميني نبوده است 

50,5 
 خرید 
 تضميني

 54,5 خيلي کم
 9,3 کم

 36,2 بي پاسخ
 1400های پژوهش، منبع: یافته

 

 مداخله دولت در تنظیم بازار خرماي ناحیه مکران )مصاحبه کارشناسان( .9ول جد

 درصد هاگزینه متغيرها هامنبع داده

 مصاحبه
مداخله دولت در 

تنظيم بازار 
 خرما

 گذاری و خریدسال قيمت 5تا  3طي  1380اوائل دهه 
 و بعد از آن لغو شد تضميني خرما بود

8۷,5 

 81,3 ستنقش سازمان تعاون روستایي در بازار خرما مؤثر ني
در سال های اخير سازمان تعاون روستایي در بازار 

 خرما تا حدودی تأثيرگذار بوده است
12,5 

 1400های پژوهش، منبع: یافته

 

 سشنامه کارشناسان(مداخله دولت در تنظیم بازار خرماي ناحیه مکران )پر .10جدول 
 درصد هاگزینه متغير درصد هاگزینه متغير

 قيمت گذاری
 تضميني 

 35,5 خيلي کم

 خرید تضميني

 61,3 خيلي کم
 16,1 کم 25,8 کم

 22,6 متوسط 29 متوسط
 - زیاد 9,۷ زیاد

تأثير اعلام بهنگام قيمت 
تضميني دولت بر قيمت 

 خرما در بازار

 16,1 کم

ای تضميني هتأثير قيمت
 دولت بر سودآوری خرما

 16,1 خيلي کم
 38,۷ کم 29 متوسط

 25,8 متوسط 41,9 زیاد
 12,9 زیاد 9,۷ خيلي زیاد
 6,5 بي پاسخ 3,2 بي پاسخ

 1400های پژوهش، منبع: یافته

 

ی بنـداند در وضعيت فعلي هيچگونه صـنایع فـرآوری و بسـتهها، همه کارشنان گفتهبراساس مصاحبه

 5/8۷ای ناحيه بسـيار کـم اسـت. در ایـن ميـان مربوط به محصول خرما وجود ندارد و ظرفيت سردخانه

کند؛ اما بـه دليـل اند دولت در این زمينه برای اعطای مجوز و ارائه تسهيلات حمایت ميدرصد آنان گفته

خارج است؛ به همين دليل  های بانکي بسيار سنگين، معمولاً از توان کشاورزان خرده پای این ناحيهوثيقه

درصـد( قصـور دولـت در تسـهيل  4/۷۷های پرسشنامه، بيشتر کارشناسان )شود. طبق دادهاستقبال نمي
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 (37)پیاپی  سوم، شماره دهمفصلنامه اقتصاد فضا و توسعه روستایی، سال  237

  یپی

 

درصـد در حـد  6/22بندی خرما در حد متوسط و زمينه و شرایط لازم برای ایجاد صنایع فرآوری و بسته

رصد( قصور توليدکنندگان در این زمينه را در حد د 6/80اند. همچنين اکثر آنان )زیاد و بسيار زیاد دانسته

 اند.زیاد و بسيار زیاد دانسته

ن توليـد اند بـا توجـه بـه غالـب بـودکارشناسان گفته 8/93درباره نقش دولت در ایجاد سردخانه نيز 

م کـ ای بسـيارخرمای نيازمند سردخانه )ارقام مضافتي، هليله، کلگي و...( در این ناحيه، ظرفيت سردخانه

ليـد در حـد ایِ مورد نياز متناسب با ميزان تودرصد نيز ظرفيت سردخانه 1/45است. براساس پرسشنامه، 

ی ایجـاد درصـد( شـرایط و زمينـه لازم بـرا 6/51اند. در حاليکه بيشـتر آنـان )خيلي کم و کم ذکر کرده

  سردخانه از طرف دولت تا حد زیادی مهيا است.

انـد شـده در فضاهای توسعة بازار خرما که در ميدان پژوهش اسـتعلامبنابراین کنشگران اصليِ دخيل 

سـایل ، دولـت، وعبارتند از: نخلداران، نخل خرما، موقعيت جغرافيایي، اقليم، سرمایه، دلالان، بـازار هـدف

ه مرحلـة ای. کدگـذاری کنشـگران در سـ، فناوری ارتباطي، فاصله فضایي، موقعيت جـادهنقليه، سردخانه

سـت صـورت گرفتـه ا NVIVOافـزار از )اوليه(، کدگذاری محوری و کدگذاری انتخابي در نـرمکدگذاری ب

 (. 11)جدول 

 کدگذاري کنشگران دخیل در بازار محصول خرما )ناحیه مکران( .11جدول 
 کدگذاری انتخابي کدگذاری محوری کدگذاری باز )اوليه(

 موقعيت جغرافيایي قعيت ریاضيمو طول جغرافيایي، عرض جغرافيایي، ارتفاع از سطح دریا
 درجه حرارت ميانگين درجه حرارت سالانه و فصلي )فصل خرما(

 اقليم
 رطوبت نسبي ميانگين رطوبت نسبي سالانه و فصلي )فصل خرما(

 بارندگي های موسمي )بشَّ(ميانگين بارش سالانه و فصلي )فصل خرما(، بارش
 تبخير و تعرق (ميانگين تبخير سالانه و فصلي )فصل خرما

 طوبترارقام بومي و غيربومي )تجاری و غيرتجاری(، ارقام براساس ميزان 
 ميوه و سازگاری ارقام مختلف با اقليم محلي

 نخل خرما نخل خرما

 ساختار سني سن، توان جسماني
 سواد و آگاهي ها، مشتریان(وضعيت سواد، آگاهي از بازار خرما )نحوه فروش، قيمت نخلدار

 اشتياق لاقه به استمرار نخلداری و کشت ارقام بومي و غيربوميع
 تنظيم بازار خرما گذاری و خرید تضميني خرماحمایت از صادرات خرما، قيمت

 دولت
  هيلاتبندی و فرآوری و ارائه تسحمایت از ایجاد سردخانه و صنایع بسته

حمایت در ایجاد 
 صنایع خرما

 سرمایه سرمایه پولي سي به تسهيلات بانکيسرمایه پولي در دسترس، دستر
 صنایع نگهداری سردخانه بر قيمت خرما ایِ موجود، تأثير سردخانهظرفيت سردخانه

 فاصله متریک ها )کيلومتر(های اصلي و سردخانهفاصله فيزیکي از راه
 سبيفاصله ن ها )از نظر زماني(های اصلي و سردخانهسرعت دسترسي به راه فاصله فضایي

 فاصله اقتصادی هاهای اصلي و سردخانههزینه و قيمت دسترسي به راه
 ایموقعيت جاده ایموقعيت جاده ن بستهای بين راهي اصلي، فرعي و باستقرار محل توليد خرما در موقعيت

 شبکه حمل و نقل حمل و نقل های دسترسي، دسترسي به وسایل نقليهنوع و کيفيت راه
ل، خرید محصوای و ملي در بازار خرما )پيشمحلي، منطقهحضور دلالان 

 گری آنها بين توليد کننده و تجار اصلي(نحوه پرداخت، نقش واسطه
 دلالان دلالان

 بازارهای هدف بازارهای هدف جاریتمقياس بازارهای هدف و تعداد بازارهای هدف برای هر یک از ارقام 
 تلفن ي خرماریابکسب اطلاعات بازار و بازا دسترسي به تلفن و استفاده از آن برای

 -فناوری ارتباطي
 اطلاعاتي

 تلویزیون اخرم دسترسي به تلویزیون و استفاده از آن جهت دریافت اطلاعاتِ بازار
 اینترنت خرما( ازاردسترسي به اینترنت و استفاده از آن )به اشتراک گذاری اطلاعات ب

 1400های پژوهش، منبع: یافته
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 238 ... بازار خرما ییِشبکه روابط فضا یواکاو

 

 

ورت شان را به صـدرصد نخلداران محصول 5/40ها درباره نحوه فروش محصول خرما ساس مصاحبهبرا

لان و درصد آنها نيز زمان برداشت بـه محـض مراجعـه دلا 1/35کنند. حدود فروش ميخوشه یا فله پيش

 رصـدد 3/24فروشـند. امـا پسندیدن محصول، آن را غالباً به صورت خوشه و اندکي به صورت رطـب مـي

نه )دو شان را اغلب به شکل فله و یا لهِيده در ظروف سنتي و اندکي به صورت رطـب در سـردخامحصول

ول مضافتي درصد از نخلداران که محص ۷/38فروشند. درباره قيمت خرما الي پنج ماه پس از برداشت( مي

ول رقم الباً محصدرصد که غ 1/44اند قيمت محصول بد نيست. حدود فروشند، گفتهرا به صورت رطب مي

 4/14 انـد. همچنـينفروشند، قيمت محصول را بسيار پـایين و نامناسـب دانسـتهای ميمضافتي را خوشه

ا نـاچيز اند قيمـت خرمـفروشند، گفتهدرصد که محصول را اغلب به صورت فله در مرحله خرما )تَمر( مي

ا محصـول رود؛ امـي آنها فروش نمياند محصول مضافتدرصد گفته 8/2است و سودی برای ما ندارد. تنها 

شـنامه نيـز هـای پرسشود. دادهارقام غيرمضافتي با قيمت پایين و اغلب ناچيز توسط دلالان خریداری مي

 (.12مؤید این وضعيت است )جدول 

 

 نحوه فروش و قیمت محصول خرما در روستاهاي مورد مطالعه  .12جدول 
 درصد هاگزینه متغير هامنبع داده

 قيمت خرما امهپرسشن
 39,1 خيلي کم

 49,1 کم
 11,8 متوسط

 1400های پژوهش، منبع: یافته

 

 ها و روابط فضاییترجمه کنش
هـای جغرافيـایي و کـه در عـرض -با توجه به سازگاری نخل و خصوصيات کيفي محصـول خرمـا     

شـود. از ایـن دچار تغيير ميقيمت محصول  -یابدارتفاعات مختلف تحت تأثير کنشگران اقليمي تغيير مي

ها و ارتفاعات پایينِ جنوب ناحيه که دما و رطوبت نسبي بسـيار زیـاد اسـت، محصـول خرمـا رو در عرض

بخصوص رقم مضافتي کيفيت مطلوبي ندارد و نخلدار ناگزیر زودتر از موعد )در مرحلـه خـارَک( برداشـت 

رق ناحيه، محصول را هنگام برداشت به صورت کند. در این ميان بيشتر نخلداران خصوصاً در جنوب شمي

مـا قيمـت محصـول »گوید فروشند. یک نخلدار از روستای هيت ميخوشه و با قيمت ناچيز به دلالان مي

خریدند. چنـد چنداني ندارد و از قدیم آن را با قيمت پایين خریدند. در گذشته به صورت فله و لهيده مي

خرند. محصول هليله به شکل بيشتر محصول را به صورت خوشه مي سالي است که دلالان هنگام برداشت،

همچنـين برخـي دیگـر از آنـان « رونـدلهِيده و سایر ارقام به صورت ضایعات و با قيمت ناچيز فروش مـي

دهي محصول در یک مدت کوتاه، آن را بـه صـورت تمَـر بـا بخصوص در جنوب غرب ناحيه پس از آفتاب

محصول مضافتيِ ما معمـولاً پـس از »گوید نخلدار دیگری از روستای وفا ميفروشند. قيمت خيلي کم مي

رود. خرمای لهيده نفروختم؛ چـون رنـگ آن سـياه برداشت به صورت فله با قيمت بسيار پایين فروش مي

ها مناسب فروشم. محصول قيمتخرند. محصول کَلَمي را نيز به صورت فله ميشود و دلالان آن را نميمي

البتـه در برخـي روسـتاها « من هزینه حمل و وسيله نقليه ندارم که محصول را جای دیگـر ببـرم.نيست. 
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محصول مـا معمـولاً »گوید رود. یکي از نخلداران روستای چراغان ميمحصول مضافتي معمولاً فروش نمي

بـه علـت رود. قيمت خرما بسيار ناچيز است؛ چون هم کيفيت آن مشتری ندارد و یا خيلي دیر فروش مي

 « بدی آب و هوا پایين است و هم جایي برای نگهداری آن نداریم

يمت آن بـا رود، فروش و قها و ارتفاعات مياني عليرغم اینکه کيفيت محصول رو به بهبود ميدر عرض

يشـتر بها و ارتفاعات، فروش محصول کمتر به صورت خوشه، های زیادی مواجه است. در این عرضچالش

-مي پایينگيمتمر و گاهاً بنا به دلایلي به شکل لهِيده است. یکي از نخلداران روستای شِبه صورت رطب، 

بـه صـورت  محصول مضافتي ما اغلب به صورت فله )دو ماه پس از برداشت( و مقداری از آن را نيز»گوید 

وار د مصـرف خـانحرود. ارقام هَليله و کَلَّگيِ کم و در لهيده در ظروف سنتي )گالن، حلبي و...( فروش مي

 « فروشم.است. محصول سایر ارقام را به عنوان ضایعات مي

-ورت ميها و ارتفاعات بالاترِ شمال ناحيه معمولاً فروش محصول مضافتي در مرحله رطب صدر عرض

ریدوک رود. یک نخلدار از روستای هگيرد و چون کيفيت محصول مطلوب است با قيمت بالاتر فروش مي

رود؛ آن را محصول توليدیِ من، مضافتي است که هميشـه بـه صـورت رطـب فـروش مـيهمه »گوید مي

لي پنج اکنم. محصول من پس از چهار شده در سردخانه همين محل نگهداری ميبندیبندی و بستهدرجه

يمـت رود. مقداری از خرمای درجـه دو و سـه را بـه شـکل لهيـده فـروختم. قماه در سردخانه فروش مي

ورود در  کند و دلالان محلي به تاجران بيروني اجازهگذاری نمينيست؛ چون دولت قيمت محصول مناسب

ارک به رطب البته در ارتفاعات بخش سرباز محصول مضافتي در مرحله تبدیل خ« دهند.بازار خرما را نمي

ما »گوید يشود. یکي از نخلدارانِ روستای مچکور مفروش ميغالباً به صورت خوشه در بالای درخت پيش

نيـز  کنيم؛ خرمای لهيـده آنفروش ميمحصول مضافتي را بالای درخت به صورت خوشه به دلالان پيش

وان و تـرود. قيمت محصول پایين است. اگر در مرحله رطب بفروشيم، کمي بهتر است؛ اما مـن فروش مي

از  د هستند ولان دنبال سوهزینه کافي ندارم که در دو یا سه مرحله برای برداشت محصول اقدام کنم. دلا

 کنـد،گـذاری تضـميني نمـيخـرد، قيمـتکنند. دولت هم محصول را نمـياین وضعيت سوء استفاده مي

 « دسترسي به سردخانه مناسب نيست. ما مجبوریم به دلال بفروشيم

رابطه به  بنابراین نخل خرما با کنشگران موقعيتي و اقليمي در ارتباط متقابل و تنگاتنگي قرار دارد. این

شود. از این رو بـا توجـه بـه ميـزان ميانجيگری مي واسطه کنشگراني همچون نخلدار، سرمایه و سردخانه

یابد. نخلـدارانِ دارای تـوان آگاهي، بنيه مالي و اشتياق نخلداران، نحوه فروش و قيمت محصول تغيير مي

و یا اینکه در نيمه جنوبي ناحيه به دليل  بندی نيستندهای بستهمالي کمتر، عموماً قادر به پرداخت هزینه

زنـي لازم را ندارنـد و کيفيت پایين ميوه خرما، تمایل کمي به بازاریابي محصول دارند؛ آنان قـدرت چانـه

یابند. رود. براین اساس نخل خرما و نخلدار با سرمایه پولي پيوند ميميشان با قيمت ناچيز فروشمحصول

یابد. در برخي منـاطق ترسي نخلداران به سرمایه پولي، قيمت محصول تغيير ميبه بيان دیگر بسته به دس

به علت فقدان  -که محصول مضافتي کيفيت مطلوبي دارد -مانند ارتفاعات بخش سرباز و شهرستان فنوج

دسترسي مناسب به سرمایه و نبود سردخانه در پيرامون نزدیک، نخلداران برای جلوگيری از فسـادپذیری 

فروشند. همچنـين در برخـي از روسـتاهای واقـع در تر به دلالان ميناگزیر آن را با قيمت پایين محصول،
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شـود. های مياني، محصول مضافتي و دیگر ارقام خيلي دیر و با قيمت کـم فروختـه مـيارتفاعات و عرض

مناسب بـه قيمت رطب مضافتي در بخش آهوران که بالاترین کيفيت را دارد، نيز به دليل عدم دسترسي 

دیرتر و با قيمت کمتر از رطـبِ  -های بخش لاشار استکه مانع دسترسي نخلداران به سردخانه -سرمایه 

رود. از این رو در ناحيه مکران دسترسي به سردخانه بر قيمت محصـول تأثيرگـذار بخش لاشار فروش مي

عکس. نمونه بارز این وضـعيت، یابد و بالاست؛ با افزایش دسترسي به سردخانه، قيمت محصول افزایش مي

ای، فاصـله بخش لاشار است که به سه واحد سردخانه مجهز دسترسي دارد. در این زمينه موقعيت جـاده

 فضایي و فناوری حمل و نقل نقش ميانجي دارند. 

 وسایل نقليه وهای بين شهری( به های اصلي )راهدر ناحيه مکران عموماً روستاهای مستقر در کنار راه

ل جدی در بست اغلب با مشکتری دارند؛ اما روستاهای واقع در مسيرهای بنها دسترسي مناسبدخانهسر

ند، ا( واقع شدههای موجود بيشتر در بخش لاشار )شمال ناحيهاند. از آنجایي که سردخانهاین زمينه مواجه

لي ضـعيف جـه بـه بنيـه مـااغلب روستاهای مورد مطالعه دسترسي مناسبي به آنها ندارند. از طرفي بـا تو

ا از هو سردخانه های اصليبست و دور از راه های بننخلداران و درآمد پایين نخلداری، استقرار در موقعيت

برو نمـوده های دسترسي را بالا برده و دسترسي آنان را با موانع جدی روسرعت دسترسي کاسته و هزینه

يشـتر و بهـا بـا سـهولت ي به وسایل نقليه و سـردخانههای بين راهي اصلي، دسترساست. اما در موقعيت

ومتر(، کيلـ 81هـا )هزینه کمتری همراه است. هر چند در کل به علت ميانگين فاصـله زیـاد از سـردخانه

خرمـا بـا  ها ندارند. بنابراین نخـلبيشتر روستاها بخصوص در جنوب ناحيه دسترسي مناسبي به سردخانه

 کند. ي دارد؛ فاصله فضایي این پيوند را ميانجيگری ميای پيوند تنگاتنگموقعيت جاده

نه کمتر و هزی ها بيشتر بوده، سرعت دسترسي به آنهاهای اصلي و سردخانهدر واقع هر چه فاصله از راه

ی اصلي هادسترسي بيشتر شده و به تبع آن فروش و قيمت محصول خرما کاهش یافته است. فاصله از راه

 له فضـایي وکند. از این رو نخل خرما به واسطه فاصـیل نقليه نقش مهمي ایفا مينيز در دسترسي به وسا

و  ها کمترخانهای که هر چه فاصله از سردشود. به گونهها مرتبط ميدسترسي به وسایل نقليه با سردخانه

ز یابـد. یکـي ادسترسي به وسایل نقيله بيشتر شود، امکان و احتمـال فسـادپذیری محصـول کـاهش مـي

سـيار کـم به سردخانه دسترسي نداریم. وسيله نقليه در دسـترس مـا ب»گوید خلداران روستای گَرَگ مين

ي دیـر ها اصلاً مناسب نيست. به همين خاطر محصول ما خيلاست. سرعت و هزینه دسترسي به سردخانه

ری دیرتـر مشـت مان خراب است،های اصلي دوریم و راه دسترسيرود؛ ما از راهو با قيمت اندک فروش مي

بـه »د گویـنخلـدار دیگـری از روسـتای بندسـر مـي« آید )یک تا سه ماه بعد از برداشـت(.به محل ما مي

ایعات مان با قيمت مناسب فروش نرود و به ضسردخانه دسترسي نداریم؛ همين عامل باعث شده محصول

 نخلدار «ریم.های دوردست ببنهرا به سردخا تبدیل شود؛ چون ما سرمایه و هزینه کافي نداریم که محصول

تيم. دسترسـي بـه ایرانشهر هسـ -ما در کنار جاده ترانزیتي چابهار»گوید دیگری از روستای هَریدوک مي

اسـب سردخانه مناسب و مطلوب است. در همين محل سردخانه داریم. دسترسي به وسایل نقليـه نيـز من

 « است.
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 وهـا دخانهل عدم دسترسي و یا دسترسي نامناسب به سربنابراین در بيشتر نواحي مورد مطالعه به دلي

 ان سـاکن درای کـه نخلـدارانـد. بـه گونـهسرمایه، نخل خرما و نخلدار با دلالان ارتباط تنگـاتنگي یافتـه

ز طرفي هر شان به دلالان هستند. اروستاهای دوردست، به دليل ضعف بنيه مالي، ناچار به فروش محصول

تری بـه سبای بهتری داشته باشد، دسترسي مناای اصلي نزدیکتر و موقعيت جادههچه محل توليد به راه

-ر هزینهجویي دمشتریان و دلالان خواهد داشت؛ زیرا دلالان که مشتری اصلي خرما هستند، برای صرفه

رمایه سـدهند و یا شاید به دليل کمبـود تر را ترجيح ميهای دسترسي، روستاهای دارای دسترسي سهل

-ت بنرای موقعير به این کار هستند. در این زمينه دلالان و مشتریان کمتر و دیرتر به روستاهای داناگزی

حصول را تحت کنند؛ این مسأله فروش و قيمت مها، مراجعه ميهای اصلي و سردخانهبست و به دور از راه

ران، کـان، گَـد، ریتـک، هيتُتأثير قرار داده است. نمونه بارز چنين وضعيتي روستاهای گَرَگ، بِریسک، آبنـ

ارتفاعات  ها ور عرضپایين و گَران که دشِگيم پایين و... هستند. در برخي از این نواحي مانند گَرَگ، شگِيم

-ينهای بوقعيتشان کيفيت نسبتاً مطلوبي دارد، به علت استقرار در ماند و ميوه مضافتيمياني واقع شده

ان نـاگزیر ر زمان مناسب به مشتری دسترسـي ندارنـد. از ایـن رو آنـبست، نخلداران دراهي فرعي و یا بن

ر معـرض را پيش از آنکه تبدیل به رطب شود، برداشت و به منظور کاهش رطوبت ميـوه، آن را د محصول

. ل مؤثر استاش افزایش یابد. این وضعيت نيز بر فروش و قيمت محصوتابش آفتاب قرار داده تا ماندگاری

ونـد ما این پياخرما و نخلدار بایستي با دولت )حمایت از احداث سردخانه( پيوند یابند.  اینجاست که نخل

 در وضع موجود سست یا دچار گسست اساسي است. 

نقـص بـزرگ  ای متناسب با ميزان توليدِ نيازمندِ سردخانه، یکبنابراین کمبود شدید ظرفيت سردخانه

کنشـگر  زنـي نخلـداران را تضـعيف کـرده اسـت؛ زیـراانـهدر بازار خرماست که اشتياق، انگيزه و قدرت چ

بـا احـداث  آنان و افزایش قيمت محصول تأثيرگذار است؛ همانطور که زنيسردخانه در تقویت قدرت چانه

دی بيشـتر سواهای بخش لاشار این اتفاق رخ داده است. هر چند به دليل بنيه ضعيف مالي و بيسردخانه

نفـوذ دلالان در  هنـوز حضـور و -کنندارند و یا از آن استفاده نميسترسي ندکه به سردخانه د -نخلداران

ه آن در بـای و عدم دسترسـي بازار بسيار گسترده و تعيين کننده است. در واقع کمبود ظرفيت سردخانه

ر های ناحيه موجب وابستگي اکثر نخلـداران بـه دلالان شـده اسـت. اینجاسـت کـه کنشـگبيشتر قسمت

 بـه سـرمایه یابد. به عبارتي هـر چـه دسترسـياسطه سرمایه با نخلداران و دلالان پيوند ميسردخانه به و

ما پيدا ر بازار خرزني بالاتری دبيشتر باشد، نخلداران اشتياق بيشتری به استفاده از سردخانه و قدرت چانه

گيـر و ينان را زمـکنند. اما در نواحي مورد مطالعه فقدان دسترسي مناسب به سـرمایه، اکثـر نخلـدارمي

 آور دلالان را گسترانده است. حضور و نفوذ زیان

کنند؛ بيشترِ آنـان بخصـوص لازم به ذکر است در ناحيه مکران اکثر نخلداران از سردخانه استفاده نمي

در جنوب ناحيه غالباً به علت کيفيت پایين محصول )به جز رقم هليله( تمایـل بـه اسـتفاده از سـردخانه 

های سرباز لبته کنشگران دیگری مانند فاصله فضایي و سرمایه خصوصاً در شهرستان فنوج و بخشندارند. ا

ها و ارتفاعات پایين جنوب ناحيـه، کنشـگران اند. به بيان دیگر در عمدۀ عرضو آهوران در این امر دخيل

خرما بخصوص رقـم  ای که در اثر گرما و رطوبت زیاد، محصولاقليمي، نقش محدود کننده دارند؛ به گونه

 [
 D

O
R

: 2
0.

10
01

.1
.2

32
22

13
1.

14
01

.1
1.

39
.1

1.
4 

] 
 [

 D
ow

nl
oa

de
d 

fr
om

 s
er

d.
kh

u.
ac

.ir
 o

n 
20

26
-0

6-
22

 ]
 

                            15 / 28

https://dor.isc.ac/dor/20.1001.1.23222131.1401.11.39.11.4
https://serd.khu.ac.ir/article-1-3809-fa.html


 242 ... بازار خرما ییِشبکه روابط فضا یواکاو

 

 

رسد. از این رو در این پهنه از ناحيه نياز به سردخانه و صرف مضافتي زود رس شده و به مرحله رطب نمي

گردد. البته این وضعيت درباره رقم هليلـه هزینه برای حمل و نگهداری محصول در آنجا تقریباً منتفي مي

د فروش و افـزایش قيمـت آن کمـک خواهـد متفاوت است؛ بدین معني که دسترسي به سردخانه به بهبو

ها و ارتفاعات مياني و بالاتر به سمت شمال ناحيه کـه کرد. اما در روستاهای دوردست بخصوص در عرض

کيفيت محصول نسبتاً مطلوب و بسيار مطلوب است، اکثر نخلداران به دليل عدم دسترسي به سرمایه لازم 

کنند. علاوه براین بسته بـه های دوردست اجتناب ميبه سردخانهو وسيله نقليه، معمولاً از انتقال محصول 

 یابد. ميزان استفاده از فناوری تلفن برای کسب اطلاعات بازار و بازاریابي، قيمت محصول تغيير مي

وده و بـا بـدر نيمه شمالي ناحيه که محصول دارای کيفيت بالا و مطلوب است، نخلداران بيشتر پيگير 

-اسببا قيمت من شان را بهتر ودیگر و یا دلالان در تماس هستند. از این رو آنان محصولنخلداران نواحيِ 

در  اده از تلفـنزني و آگاهي نخلداران، اسـتففروشند. البته در جنوب ناحيه نيز بسته به قدرت چانهتر مي

فتيِ ل مضاآباد در جنوب بخش سرباز که محصوقيمت محصول نقش دارد. به عنوان نمونه روستای حاجي

بریـز( در شهر ت آن شدیداً تحت تأثير گرما و رطوبت قرار دارد، نخلداران مستقيماً با تاجران اصلي )ساکن

ن واحي پيراموشان را هر سال زودتر از موعد )در مرحله خارک( با قيمت بيشتر از ناند و محصولدر تماس

داران آن ياني( نمونه دیگری است کـه نخلـها و ارتفاعات مفروشند. روستای سهرکلوت )واقع در عرضمي

به صورت  های مکرر با نخلداران و دلالان بخش لاشار، محصول خود راهر سال پيش از برداشت در تماس

ا آن فروشند. این در حالي است که در نواحي هم عـرض بـرطب و مساوی با قيمت رطبِ بخش لاشار مي

ه ز برداشت باکنند( محصول خرما پس ر از تلفن استفاده مي)مانند شگيم پایين و گَرَگ که نخلداران کمت

 ، بِلپيـر وشود. در برخي نواحي دیگر مانند بِریسـک، ریتـکصورت فله و با قيمت بسيار کمتر فروخته مي

بتـه رود؛ اليشَهریری به دليل استفاده کمتر از تلفن و یا عدم استفاده از آن، محصول خيلي دیر فروش مـ

لان و قش کنشگران مـوقعيتي و اقليمـي قابـل انکـار نيسـت. از ایـن رو ردیـابي نقـش دلادر این زمينه ن

معدن و  وهای تعاون روستایي، جهاد کشاورزی، صنعت بازارهای هدف از یک سو و مداخله دولت )سازمان

 وش باره فـروگذاری و خرید( و ایجاد صنایع خرما از سوی دیگر درتجارت( برای تنظيم بازار خرما )قيمت

 یابد. ای ميقيمت محصول اهميت ویژه

های ميداني، نخل خرما با بازارهای هدف رابطه متقابل دارد؛ با تغيير رقـم نخـل خرمـا و براساس یافته

حضـور و نفـوذ دلالان و گسـترۀ  -که تحت تأثير کنشـگران مـوقعيتي و اقليمـي اسـت -کيفيت ميوه آن

یابد. رقم مضافتي که ميوه آن در نيمه شمالي ناحيه ير ميبازارهای هدف و به تبع آن قيمت محصول تغي

کيفيت مطلوبي دارد، مورد توجه گستردۀ دلالان و تاجران خرما واقع شده است. یک نخلـدار از روسـتای 

شـد؛ ما زمان قدیم توسط مشتریان اهل شهرهای بم و مشـهد خریـداری مـيمحصول »گوید اوگينک مي

داران رفت. اکنون رطب مضافتي توسط دلالان محلي و سردخانهابهار ميخرمای لهيده هم به شهرستان چ

شـود. دلالان ساکن در همين منطقه )بخش لاشار( خریداری و به شهرهای مشهد، یزد و تبریز ارسال مي

کنند. آنان واسطه تاجران اهل مشهد، بم، تبریز، محلي تعيين کننده نرخ هستند و پول را دیر پرداخت مي

برنـد. دلالانـي هران هستند. برخي از آنان خودشان محصول را به این شهرها و کشور پاکستان ميیزد و ت
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شناسم، پولدار و باسوادند. آنها در شهرهای چابهار، ایرانشهر و اسپکه، زمين و منزل مسکوني و که من مي

قـدیم بخشـي از خرمـای از زمـان »گویـد نخلدار دیگری از روستای نسَْکَند مي« های دیگر دارند.سرمایه

-ها پيش رطب مضافتي را دلالان اهل شهرهای بم و یـزد مـيرود؛ ساللهيدۀ روستای ما به پاکستان مي

ای )ساکن در شهرسـتان سـراوان(، رطـب خریدند. اکنون دلالان محلي اهل همين بخش و دلالان منطقه

خریـد ستند و معمـولاً خرمـا را پـيشخرند. آنها واسطه دلالان اصلي )اهل بم و جيرفت( همضافتي را مي

 « شناسم، در شهر سراوان دارای املاک و سرمایه هستند.کنند. دلالاني که من آنها را ميمي

بـه  در نيمه جنوبي ناحيه که محصول مضافتي کيفيت پایيني دارد و تحـت تـأثير کنشـگران اقليمـي

 رای فرآوریلالان در مرحله خوشه آن را برسد، کمتر مورد توجه دلالان است. برخي از دمرحله رطب نمي

ه پـس از ای، در مرحله تمـر آن را چنـد مـاکنند و یا برخي مشتریان منطقهو مصارف دیگر خریداری مي

محصـول  زمان قدیم»گوید خرند. یک نخلدار اهل روستای چراغان ميبرداشت به صورت فله یا لهيده مي

-ستانشد. گاهي از شهران شهرستان چابهار خریداری ميخرمای این محل به صورت لهيده توسط مشتری

محصول  های زاهدان، خاش و سراوان هم آمدند و بيشتر به صورت خوشه خریدند. اما چند سالي است که

ورت خوشه صرود و یا تاجران تبریزی به واسطه یک دلال محلي )از روستای حيط( آن را به ما فروش نمي

ن محلـي زمان قدیم خرمای لهيدۀ مـا توسـط دلالا»گوید روستای کچدر مينخلدار دیگری از « خرند.مي

ک یـآیـد. پارسـال رفت. چندین سال است مشتری از شهر زاهـدان مـيخریداری و به کشور پاکستان مي

لالان از ها ددلال محلي همراه با تاجران تبریزی محصول مضافتي را به صورت خوشه خریدند. برخي سال

بریـزی تهر هم آمدند و خرمای این محل را خریدنـد. دلال ایرانشـهر واسـطة یـک تـاجر سراوان و ایرانش

 از ميـزان از این رو با توجه به ارزش تجاری و کيفيت ميوه خرما، از شمال به سمت جنوب ناحيـه «است.

-ا مـيحضور و نفوذ دلالان و گسترۀ بازارهای هدف کاسته شده و فروش و قيمت محصول نيز کاهش پيد

 . کند

گویـد های نخلداران است. یکي از کارشناسان ميهای کارشناسان در این زمينه نيز مؤید روایتدیدگاه

فروشد، البته در شهرستان قصرقند دسترسي به سردخانه وجود ندارد و باغدار ناچاراً خرما را به دلال مي»

)در مرحلـه خـارک( بـه دلالان با توجه به شرایط اقليمي نخلدار مجبور است محصول را زودتـر از موعـد 

فروش کند؛ چون گرمای زیاد در این محدوده منجر بـه زودرس شـدن محصـول بخصـوص در رقـم پيش

شود. در این شهرستان بخشي از محصول مضافتي در مرحله خارک توسط تاجران تبریزی بـا مضافتي مي

-شي دیگر به صورت فله در کارتنرود. بخواسطه دلالان محلي خریداری و برای فرآوری به شهر تبریز مي

های مقوایي و نيز به شکل لهيده در ظروف سنتي توسط دلالان محلي به کشور پاکستان و شهر زاهـدان 

خرند )آنهـا واسـطه تـاجران رود. برخي دلالان از بخش لاشار هستند که محصول این شهرستان را ميمي

هـای لاشـار و آهـوران ن نيکشهر خرمای بخشدر شهرستا» گویدکارشناس دیگری مي «اهل بم هستند(.

تر به صـورت های بنت و مرکزی به علت کيفيت پایينرود؛ اما در بخشمعمولاً به صورت رطب فروش مي

شود. محصول ارقام غيرمضافتي نيـز های سنتي فروخته ميبندیخوشه و فله و یا به شکل لهيده در بسته

شود. ارقام دیگر مانند کلگـي، هليلـه و آشـهي در مقيـاس اری ميها نگهدبيشتر برای مصرف خانوار و دام
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ها اندک است و بسياری از روند. در این شهرستان ظرفيت سردخانهای تا حدودی فروش ميمحلي و ناحيه

نخلداران مجبور به فروش محصول خود به دلالان هستند. محصول مضـافتي بيشـتر در بازارهـای داخـل 

رود. البته يشتر آن در زمان برداشت به واسطه دلالان به سایر مناطق کشور ميشود که بکشور مصرف مي

شود. همچنين بخشـي از داران بخش لاشار به کشورهای دیگر صادر ميبخش کمي از آن توسط سردخانه

شـود. ها به شهرهای بزرگ کشور مانند تهران، اصفهان، مشهد و... صادر ميآن پس از برداشت از سردخانه

محصول ارقام غيرمضافتيِ کل شهرستان و بيشتر محصول مضافتيِ بخـش مرکـزی و بنـت یـا فـروش  اما

رود و یا معمولاً به صورت خوشه )توسط دلالان تبریزی و...( و به شکل لهيده یا فله )توسط مشتریان نمي

گردد. فاده مياهل زاهدان و مصرف کنندگان نواحي پيرامون( خریداری و برای فرآوری و مصارف دیگر است

رود. بيشـتر بخش کمي از محصول این شهرستان برای توليد لواشک و محصولات دیگر به شهر تبریز مـي

ای اغلـب ای یا تاجران اصلي هستند. دلالان منطقهلاشار و واسطة دلالان منطقه دلالان محلي اهل بخش

م، مشهد و تبریز هستند که با مراجعه به از شهرهای سراوان و ایرانشهر و تاجران اصلي غالباً از شهرهای ب

 «شوند.شهرستان سراوان و بخش لاشار به واسطه دلالان محلي در کل ناحيه پخش مي

خـش رود. خرمـای بمحصول مضافتي بيشتر از سایر ارقام فـروش مـي» گویدکارشناس دیگری نيز مي

ی اسـتفاده ها و کمي برای فرآورمرود و اغلب به عنوان ضایعات برای دامرکزی و پيشين کمتر فروش مي

یـن اهای شهرستان سرباز بسيار ناچيز است. به همـين دليـل بيشـتر محصـول شود. ظرفيت سردخانهمي

اهـل  شود که اغلـب دلالانِفروش ميشهرستان بخصوص در بخش سرباز در بالای درخت به دلالان پيش

های بـم و نان واسطة تاجران اصلي )اهـل شـهرخرند. آسراوان و مهرستان و برخي دلالان محلي آن را مي

هـای پـارود و مرکـزی توسـط کرمان( هستند. بخشي از خرمای مضافتي در جنوب بخش سرباز و بخـش

يمـت ق»گوید کارشناس دیگری ميهمچنين « شود.تاجران تبریزی به واسطه دلالان محلي خریداری مي

ي های منطقه )بخش لاشـار( نيـز بسـتگانهمحصول مضافتي شهرستان فنوج تا حدودی به ظرفيت سردخ

سـوء  وها خالي بود، قيمت بالا رفت. در ایـن شهرسـتان حضـور دارد. سال گذشته چون ظرفيت سردخانه

سـادپذیر فاستفاده دلالان در بازار خرما گسترده است. محصول مضافتي نسبت به اقليم، بسيار حسـاس و 

-لان پـيششان را بـه دلادسترسي ندارند، مجبورند محصولاست. از آنجایي که کشاورزان ما به سردخانه 

بـه  فروش کنند و به قيمت توجهي نداشته باشند؛ زیرا کشاورز ما خرده مالـک و حمـل و نقـل محصـول

ست. نکته افروش محصول با قيمت پایين بر بوده و او مجبور به پيشمناطق دوردست برایش بسيار هزینه

وجـود  الک، به پول نقد برای گذران معيشـت نيـاز فـوری دارد و شـایدمهم این است که کشاورز خرده م

نـد. ان کنندهای( تعييسردخانه هم کمک چنداني به او نکند. در بازار خرما دلالان واسطه )محلي و منطقه

اجر ت را به تآنها عامل اصلي افت قيمت خرما هستند؛ زیرا حداقل قيمت را به توليد کننده و حداکثر قيم

ي سـاکن نماینـد. بيشـتر دلالان محلـکنند و از ورود مستقيم تاجر اصلي ممانعـت مـيپيشنهاد مياصلي 

ار و تـاجران های دلگان، سراوان، ایرانشهر و بخش لاشـای از شهرستاناند. دلالان منطقههمين شهرستان

زات آرمـای اصلي بيشتر از شهرهای بم، کرمان، مشهد، تبریـز، تهـران، اصـفهان و... هسـتند. محصـول خ

 « رود.)غيرمضافتي( بيشتر به شهر تبریز مي
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ای هـدف و با بازارهـ -فعلي مشتریان اصلي خرما هستند که در وضعيت -بنابراین نخل خرما با دلالان

ز این اشود. مي پيوندی متقابل دارد. این پيوند به وسيله کنشگران موقعيتي و اقليمي و نخلدار ميانجيگری

-درت چانهقفيایي و ارتفاعات مختلفِ سطح ناحيه با توجه شرایط اقليمي، آگاهي و های جغرارو در عرض

ا سـوادی یـيبـزني نخلداران، ميزان حضور و نفوذ دلالان در بازار خرما متغير و متفاوت است. از یک سـو 

بي ه جنور نيمدآگاهي و کم بودن اشتياق نخلداران به ادامه فعاليت نخلداری در سرتاسر ناحيه خصوصاً کم

 ين نخل خرمابترِ جنوب ناحيه، پيوند های پایينآن و از سوی دیگر کنشگران اقليمي در ارتفاعات و عرض

 لالان فـراهمدها، فضا را برای حضور و نفوذ گسـتردۀ اند. این محدودیتو بازارهای هدف را تضعيف نموده

ن را وليدکنندگاتان اصلي )دلالان ملي( با اند که ارتباط مستقيم تاجرکرده است و آنان تا جایي پيش رفته

که  -وبي ناحيهاند. در نيمه جنکننده تعریف کردهاز هم گسيخته و خود را به عنوان حلقه واسطه و تعيين

 شت بوده ونخلداران از ترس ترشيدگي و ریزش محصول و تبدیل آن به ضایعات، ناگزیر به تعجيل در بردا

ای، کنشگران موقعيتي و اقليمـي را بـه لالان محلي و منطقهد -ندارندچون جایي برای نگهداری محصول 

ن هنگـام نماینـد. در واقـع آنـادرون شبکه خود کشانده و با کمک آنها برای سودجویي بيشتر اقـدام مـي

. از کنندود ميترین قيمت محصول را از آن خبرداشت به طور گسترده در بازار خرما حضور یافته و با نازل

ام پيماني با کنشگران مـوقعيتي و اقليمـي، بـا جلـب کنشـگر دیگـری بـه نـگر دلالان ضمن همسوی دی

رود لـوگيری از وجاند. آنـان بـا ها به درون شبکه خود، به نوعي بازار خرما را به تسخير در آوردهسردخانه

بخش  اعاتآهوران، ارتف مستقيم تاجران اصلي بخصوص در نواحي دوردست )مانند شهرستان فنوج، بخش

قيمـت  محصول را با -نه دسترسي مناسبي ندارندکه به سردخا -مرکزی نيکشهر و ارتفاعات بخش سرباز(

کـه  شود؛ آن کنشگر سـرمایه اسـتکنند. اینجاست که نقش کنشگر دیگری آشکار مينازل خریداری مي

د کمـي از تعـدا»گویـد یکي از کارشناسـان مـيکند. پيوند قویِ بين دلالان و سردخانه را ميانجيگری مي

را بـه  نخلداران شهرستان فنوج که توليد خرمای بيشتر و توان اقتصـادی بـالاتری دارنـد، محصـول خـود

ر حاليکـه فروشـند؛ دتر مـيبرند و در فصل پایيز و زمستان با قيمت مناسبهای بخش لاشار ميسردخانه

 « بيشتر کشاورزان به سرمایه لازم دسترسي ندارند.

را  فقدان یا کمبود شدید سرمایه پولي است کـه پيونـد اکثـر نخلـداران بـا کنشـگر سـردخانهدر واقع 

گسسته است؛ این امر خود منجر به گسست یا تضعيف پيوند نخل خرما بـا بازارهـای هـدف و در نتيجـه 

-های موجود به نوعي پشتوانه دلالان محسوب ميکاهش قيمت محصول گردیده است. همچنين سردخانه

هـا را اجـاره کـرده و محصـول خریـداری شـده از ؛ زیرا بيشـتر آنـان بخشـي از ظرفيـت سـردخانهشوند

داران نيـز بـه شـيوه کنند. البته گاهي خـود سـردخانهتوليدکنندگان همين ناحيه را در آنجا نگهداری مي

کننـده( در  نمایند. از این رو نقش دولت )به عنوان حامي توليددلالي اقدام به خرید محصول مضافتي مي

های ميداني، نقش و مداخله دولت در بـازار خرمـا رسد. اما طبق دادهتنظيم بازار خرما ضروری به نظر مي

شود کـه صـرفاً گذاری محصول مناسب نيست؛ قيمت کف )حداقل( اعلام ميمؤثر و سازنده نيست؛ قيمت

شـود؛ هنگـامي کـه ر اعلام مينخلدار زیان نکند نه اینکه سودی عاید وی شود. همچنين قيمت خيلي دی

انـد. یـک نخلـدار از بسياری از روستاها در جنوب ناحيه محصول را برداشـت کـرده و بـه دلالان فروختـه
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سال قبل شرکت تعاوني خرمای ما را به مدت سه سال خرید؛ اما قيمت 15حدود »گوید روستای آبند مي

حدود »گوید نخلدار دیگری از محترم آباد مي «مناسب نبود. بعد از آن خرید تضميني وجود نداشته است.

گذاری کرد و تضميني خرید؛ اما قيمـت آن سال پيش تعاون روستایي به مدت دو سال خرما را قيمت 15

به همين دليل است که حضـور دلالان در  «از قيمت خرید دلالان کمتر بود؛ پول را هم دیر پرداخت کرد.

 است.  بازار خرمای این ناحيه تعيين کننده

د گویـناسان مينهد. یکي از کارشهای نخلداران مهر تأیيد ميهای کارشناسان نيز بر این روایتدیدگاه

ه گذاری و خرید تضميني در حـد محـدود وجـود داشـتدر شهرستان سرباز در گذشته چند سالي قيمت»

ایي ش تعـاون روسـتاست. اکنون خرید تضميني نيست، خرید توافقي در دستور کار است. از دو سـال پـي

حساب برای الخرد؛ ولي در عمل اقدام مؤثری صورت نگرفته است. قيمت عليکند که خرما را مياعلام مي

ب محصول شود که بخش غالشود و کم است. این قيمت هنگامي اعلام ميخرید توافقي نيز دیر اعلام مي

د و خریـد تـوافقي درسـت انجـام شـودر این شهرستان برداشت و توسط دلالان خریداری شده است. اگر 

ث ين امـر باعـها مجهز شوند، به نفع توليد کننده خواهد بود. سردخانه مجهز و فعال نداریم. همـسردخانه

 نقـش مـؤثری شود که دلالان بيشتر در بازار خرما تعيين کننده باشند. اکنون سازمان تعاون روستایيمي

رستان فنوج در شه»گوید کارشناس دیگری مي« ت دلالان است.در بازار خرما ندارد، بيشتر بازار خرما دس

ي صـورت شود؛ ولي در عمـل اقـدامایم. دو سال است خرید توافقي اعلام ميخرید تضميني خرما نداشته

ور کند. حضمينگيرد. متاسفانه سازمان تعاون روستایي در بازار خرما حضور ندارد و نقش مؤثری ایفا نمي

 «لان در بازار خرما گسترده است.و سوء استفاده دلا

خرید،  بنابراین نحوه فروش و قيمت محصول خرما در این ناحيه مناسب نيست؛ چون برای تعيين نرخ

صـل از گيرند و آنان هم دنبال سودجویي بيشتر هستند. همچنين اکثـر آنـان سـود حادلالان تصميم مي

 ن، نيکشـهر،پيرامون )چابهار، ایرانشـهر، سـراواتبادل محصول خرما را از محل توليد خارج و در شهرهای 

-اختفقدان زیرس کنند. در واقع عدم مداخله مؤثر دولت در بازار خرما و نيزگذاری مياسپکه و...( سرمایه

نگ های هماهمیافته و در قالب تيهای نگهداری و فرآوری، فرصتي به دلالان داده است که به طور سازمان

ار خرمـا، محصول باشند. به سخن دیگر همزمانيِ عدم مداخله مـؤثر دولـت در بـازکننده نرخ خرید تعيين

خانه در آنان به سرمایه و نيز فقدان دسترسي مناسـب بـه سـرد ضعف بنيه مالي نخلداران، عدم دسترسي

زنـي نهسوادی، قدرت چابيشتر روستاها چنين وضعيتي را منجر گردیده است. همچنين ساختار سني، بي

ا یجب تضيعف خلداران و نيز کم اشتياقي آنان به ادامه نخلداری بخصوص در نيمه جنوبي ناحيه موپایين ن

يجـه سـبب های ارتباطي )تلفن، تلویزیون و بخصوص اینترنت( شـده و در نتگسست پيوند آنان با فناوری

ين د چنـگيری پيوند نخل خرما با بازارهای هدف و یا باعـث تضـعيف آن گردیـده اسـت. پيامـعدم شکل

 رویدادی کاهش قيمت محصول خرما به زیان توليد کنندگان و به سود دلالان است. 

در ناحيه مکران بسياری از ارقام نخل، غيرتجاری هستند. محصول این ارقام و نيـز ضـایعات باقيمانـدۀ 

شـود. مـي ها نگهداریرود و برای مصرف دامارقام مضافتي، هليله، کلگي، کلمي و آشهي غالباً فروش نمي

شـود. در ای عرضـه مـيگاهي اوقات به عنوان ضایعات و با قيمت بسيار ناچيز به بازارهای محلي و ناحيـه
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 (37)پیاپی  سوم، شماره دهمفصلنامه اقتصاد فضا و توسعه روستایی، سال  247

  یپی

 

مواردی نيز به واسطه دلالان به شهرهای تبریز، تهـران و یـا کشـور پاکسـتان صـادر شـده اسـت. چنـين 

حکایـت « بنـدی خرمـابسته صنایع فرآوری و»رویدادی از فقدان یا جای خاليِ یک کنشگر کليدی به نام 

های نيکشـهر، قصـرقند و فنـوج هيچگونـه در شهرستان»گوید دارد. در این زمينه یکي از کارشناسان مي

-بندی و فرآوری خرما وجود ندارد. دولت در این زمينه مجوز و تسهيلات ارزان بانکي ارائه ميصنایع بسته

بطه عملاً اقدامي صورت نگرفته است. مـردم بـومي مـا های بانکي سنگين است. در این راکند؛ البته وثيقه

-کارشناس دیگـری مـي« کنند.پذیر نيستند و اغلب مقلدانه عمل ميگذاری ندارند، ریسکجرأت سرمایه

ای از محصول خصوصاً در بندی و فرآوری وجود ندارد. بخش عمدهدر شهرستان سرباز صنایع بسته»گوید 

رود. دولت در ایجاد سردخانه و دیگر تبدیل به ضایعات شده و هدر ميهای مرکزی، پارود و پيشين بخش

پای این شهرستان توان یا ریسک ورود به کند؛ اما کشاورزان خردهصنایع خرما مجوز و تسهيلات ارائه مي

این در حالي است که کنشگر مذکور )صـنایع « کنند.داران منطقه هم ورود نمياین امور را ندارند. سرمایه

تواند از ارقام غيرتجاری، محصولات جانبيِ تجاری و صادراتي )مانند پودر، خمير، بندی( ميآوری و بستهفر

-های ناشناخته و به ظاهر بيجات و...( توليد کرده و از این طریق نخلالکل، کمپوت، شيره، انواع شيریني

 د بزند.ارزش را به واسطه نخلدار به بازارهای هدف صادراتي پيونارزش یا کم

هـای هشامل رابط های غالبِ بين کنشگران )انساني و غيرانساني( در زمينه بازار خرما کهبنابراین رابطه

ه کمک چين( است، بهای دوسویه و خطهای غيرخطي )پيکانهای دوسویه و ممتد( و رابطهخطي )پيکان

  ( ارائه شده است.2در قالب مدل مفهومي )شکل « NVIVO»نرم افزار 

 

 
 روابط فضايي بین کنشگران در بازار محصول خرما .2شکل 

 

آیا بين کنشـگران دخيـل در بـازار خرمـا »های کيفي این پرسش مطرح شد که براساس تحليل یافته

هـا از تحليـل گيـری و توزیـع دادهدر پاسخ به آن با توجه به مقياس اندازه« ارتباط معناداری وجود دارد؟
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ها حـاکي از وجـود همبسـتگي معنـادار بـين بيشـتر کنشـگران )انسـاني و تههمبستگي استفاده شد. یاف

غيرانساني( است. در این ميان عرض جغرافيایي و ارتفـاع از سـطح دریـا بـا قيمـت محصـول همبسـتگي 

یابد مستقيم و قوی دارند؛ بدین معني که با افزایش عرض جغرافيایي و ارتفاع، قيمت محصول افزایش مي

ما و رطوبت نسبي با قيمت محصـول همبسـتگي معکـوس دارنـد؛ ایـن همبسـتگي بـرای و بالعکس. اما د

رطوبت دارای شدت بالاتری است. در واقع قيمت محصول بخصوص برای رقم مضافتي غالبـاً تحـت تـأثير 

یابد. همچنين قيمت محصول با اشتياق نخلدار همبستگي مستقيم و متوسط و با تمایـل رطوبت تغيير مي

یگزیني نخل همبستگي معکوس و نسبتاً ضعيفي دارد؛ یعنـي بـا افـزایش قيمـت محصـول، به حذف و جا

یابد و بالعکس. علاوه براین قيمـت محصـول بـا دلالان و ميزان اشتياق آنان به ادامه نخلداری، افزایش مي

ر بازارهای هدف دارای همبستگي مستقيم با شدت نسبتاً ضعيف تا قوی است. در واقع قيمت خرما بيشـت

یابد؛ هر چند آن تا حد زیادی از حضور و نفـوذ تحت تأثير تقاضای بازار و گستره بازارهای هدف تغيير مي

 دلالان در بازار خرما متأثر است. 

ن کنشگر سرمایه با قيمت محصول همبستگي معنـاداری نـدارد؛ امـا همبسـتگي درآمـد نخلـدار بـا آ

رد؛ محصول همبسـتگي مسـتقيم و نسـبتاً ضـعيفي دا مستقيم و متوسط است. فناوری تلفن نيز با قيمت

-يشـتر مـيیعني با افزایش استفاده از تلفن در بازاریابي خرما، قيمت محصول بخصوص در رقم مضافتي ب

ا شود. فاصله فضایي )فاصله متریک، سرعت و قيمت دسترسي به سردخانه( کنشگر دیگـری اسـت کـه بـ

ترسـي گي قيمت خرما با فاصله از سردخانه و هزینه دسقيمت محصول همبستگي معناداری دارد؛ همبست

قـل نبه آن معکوس و متوسط و با سرعت دسترسي به سردخانه، مستقيم و متوسط است. فناوری حمل و 

نقليـه  )وسایل نقليه( نيز همبستگي ضعيفي با قيمت محصول دارد؛ یعني با افزایش دسترسي بـه وسـایل

دار دارای (. علاوه بر این کنشگر دولـت بـا اشـتياق نخلـ13)جدول  یابد و بالعکسقيمت خرما افزایش مي

ي کـه همبستگي مستقيم و ضعيف و با دلالان دارای همبستگي معکوس و نسبتاً ضعيفي است؛ بدین معن

ش نفوذ گذاری و خرید تضميني خرما از سوی دولت موجب افزایش اشتياق نخلداران و کاهافزایش قيمت

ي ضـعيف شده است و بالعکس. لازم به ذکر است در وضع موجود به دليل همبسـتگدلالان در بازار خرما 

  بـه زیـانبين این کنشگران، حضور و نفوذ دلالان در بازار خرمـا هنـوز گسـترده، تعيـين کننـده و غالبـاً

 (. 14توليدکنندگان است )جدول 
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 رانسانيهمبستگي قیمت محصول خرما با ساير کنشگران انساني و غی .13جدول 

 قيمت محصول شرح قيمت محصول شرح

 عرض جغرافيایي
 661/0** ضریب همبستگي

 098/0 ضریب همبستگي سرمایه پولي
 061/0 سطح معناداری 000/0 سطح معناداری

ارتفاع از سطح 
 دریا

 592/0** ضریب همبستگي
 454/0** ضریب همبستگي درآمد نخلدار

 000/0 سطح معناداری 000/0 سطح معناداری

 دمای فصل خرما
 -198/0** ضریب همبستگي

 2۷3/0** ضریب همبستگي استفاده از تلفن
 000/0 سطح معناداری 000/0 سطح معناداری

رطوبت نسبي 
 فصل خرما

 -586/0** ضریب همبستگي
 -450/0** ضریب همبستگي فاصله از سردخانه

 000/0 سطح معناداری 000/0 سطح معناداری

 اراشتياق نخلد
سرعت دسترسي  411/0** ضریب همبستگي

 به سردخانه
 428/0** ضریب همبستگي

 000/0 سطح معناداری 000/0 سطح معناداری
حضور دلالان در 

 بازار خرما
هزینه دسترسي  3۷0/0** ضریب همبستگي

 به سردخانه
 -390/0** ضریب همبستگي

 000/0 سطح معناداری 000/0 سطح معناداری
های تعداد بازار
 هدف

دسترسي به  ۷02/0** ضریب همبستگي
 وسایل نقليه

 184/0** ضریب همبستگي
 000/0 سطح معناداری 000/0 سطح معناداری

 1400های پژوهش، منبع: یافته      

 

 : همبستگي بین کنشگران )انساني و غیرانساني( در زمینه فروش و قیمت خرما14جدول 
 توسط فاصله از سردخانهم حضور دلالان در بازار خرما شرح

 سرعت دسترسي
 به سردخانه 

 -64۷/0** 09۷/0 ضریب همبستگي
 000/0 0۷4/0 سطح معناداری

 هزینه دسترسي
 به سردخانه 

 543/0** -051/0 ضریب همبستگي
 000/0 349/0 سطح معناداری

 حضور دلالان در بازار خرما اشتياق نخلدار شرح

 گذاری تضمينيقيمت
 -3۷4/0** 22۷/0* تگيضریب همبس

 000/0 0028/0 سطح معناداری

 خرید تضميني
 -29۷/0** 385/0** ضریب همبستگي
 000/0 000/0 سطح معناداری

 1400های پژوهش، منبع: یافته

 [
 D

O
R

: 2
0.

10
01

.1
.2

32
22

13
1.

14
01

.1
1.

39
.1

1.
4 

] 
 [

 D
ow

nl
oa

de
d 

fr
om

 s
er

d.
kh

u.
ac

.ir
 o

n 
20

26
-0

6-
22

 ]
 

                            23 / 28

https://dor.isc.ac/dor/20.1001.1.23222131.1401.11.39.11.4
https://serd.khu.ac.ir/article-1-3809-fa.html


 250 ... بازار خرما ییِشبکه روابط فضا یواکاو

 

 

گـذاری و خریـد دهد که اقدام دولت در قيمـتهای کمّي مبتني بر دیدگاه کارشناسان نيز نشان ميیافته

ئه تسهيلات حمایتي با حضور و نفوذ دلالان در بازار خرما دارای همبستگي معکوس و تضميني خرما و ارا

گذاری،خریـد تضـميني و صـادرات محصـول حمایـت نسبتاً قوی است؛ هر چقدر دولت در زمينـه قيمـت

شـود و تـر مـيشان از بازار خرما کوتاهبيشتری نماید، نفوذ دلالان با کاهش بيشتری مواجه گشته و دست

بندیِ اصوليِ محصول، فقدان دسترسي به سرمایه پـولي و نيـز فقـدان بندی و درجهکس. فقدان بستهبالع

صادرات محصول با حضور دلالان در بازار خرما دارای همبستگي مستقيم و نسبتاً قوی است. در این ميان 

یـا کمبـود تـری بـا دلالان دارنـد؛ بـدین معنـي کـه فقـدان کنشگران سرمایه و صادرات همبستگي قوی

کنشگران مـذکور در حضـور و نفـوذ گسـتردۀ دلالان در بـازار خرمـا نقـش بيشـتری دارد. عـلاوه بـراین 

ای و ميزان حمایت دولت در ایجاد سردخانه حاکي از آن همبستگي مستقيم و قوی بين ظرفيت سردخانه

مين سـرمایه و...( دارد ای نياز مبرم به حمایت دولت )تأاست که در ناحيه مکران تأمين ظرفيت سردخانه

 (. 15)جدول 

 

 همبستگي بین کنشگران در زمینه فروش و قیمت خرما )ديدگاه کارشناسان( .15جدول 

 حضور دلالان در بازار خرما شرح

 گذاری تضميني دولتقيمت
 -403/0* ضریب همبستگي
 024/0 سطح معناداری

 خرید تضميني دولت
 -696/0** ضریب همبستگي

 000/0 اریسطح معناد

 تسهيلات برای صادرات
 -553/0** ضریب همبستگي
 000/0 سطح معناداری

 فقدان سرمایه
 631/0** ضریب همبستگي
 000/0 سطح معناداری

 فقدان صادرات
 609/0** ضریب همبستگي
 000/0 سطح معناداری

 بندیفقدان بسته
 483/0** ضریب همبستگي
 000/0 سطح معناداری

 بندیفقدان درجه
 4۷1/0** ضریب همبستگي
 000/0 سطح معناداری

 حمایت دولت از ایجاد سردخانه شرح

 ای موجودظرفيت سردخانه
 ۷08/0** ضریب همبستگي
 000/0 سطح معناداری
 1400های پژوهش، منبع: یافته

 

 گیري نتیجه( 5

ز جنوب به سمت شـمال نتایج پژوهش حاکي از آن است که نحوه فروش و قيمت محصول خرما ا     

یابد. از این رو کنشگران موقعيتي و اقليمي نقش کليدی در نحوه فـروش و تغييـر قيمـت ناحيه بهبود مي

محصول بویژه رطب مضافتي دارند. این کنشگران خصوصاً در نيمه جنوبي ناحيه نخلداران را بـه برداشـت 
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شوند. در واقع کنشگران انساني مت ميزودهنگام محصول )در مرحله خارک( وا داشته و موجب کاهش قي

هـای کنشـگران شـان نـاگزیر بـا گـرایش)نخلدار و دولت( گاهي اوقات برای دستيابي به اهداف و علایـق

شوند. همچنين بـا توجـه بـه ارقـام بـومي نخـل غيرانساني )مانند موقعيت جغرافيایي و اقليم( همتراز مي

و نيز بسته به نحوه دسترسي نخلداران به سردخانه و  -ه هستندکه تقریباً همه آنها نيازمند سردخان -خرما

یابد. این دو کنشـگر )سـردخانه و سـرمایه( نيـز نخلـداران را در زمينـه سرمایه، قيمت محصول تغيير مي

خـود را  اند. از این رو نخلداران ناگزیر محصولفروش و قيمت محصول با چالش و مانع جدی مواجه کرده

فروشند. البته این وضعيت یک سویه نيست، بلکه بـا حمایـت سـازنده ناچيز به دلالان ميبا قيمت نازل و 

های مورد نياز، نخلداران قادر به ایفای نقش سـازنده و مـؤثرتری دولت در تأمين سرمایه و ایجاد سردخانه

ه( از نيـروی دو نياز از سـردخانتوانند با تغيير ارقام نخل )گسترش ارقام خشک و بيخواهند بود؛ آنان مي

شان را با قيمت مناسب به فروش کنشگر سردخانه و سرمایه بکاهند و یا با دسترسي به سردخانه محصول

شود تا آنان با توان و نفوذ بيشتری در بازار خرما حضـور یابنـد. امـا در وضـع برسانند. این امر موجب مي

-فضایي، فناوری حمل و نقل، موقعيت جادهپيماني دو کنشگر مذکور با دیگر کنشگران )فاصله موجود هم

ای( منجر به نفوذ گسترده دلالان در بازار خرما و تضعيف کارکردهای آن گشته است. کنشگر سـرمایه در 

انـد و تـوانو به لحـاظ مـالي کـم این زمينه نقش بارزتری دارد؛ زیرا اکثر نخلداران این ناحيه خرده مالک

پول دارند. از این رو شـاید در بسـياری از روسـتاها وجـود سـردخانه و  هنگام برداشت اغلب نياز فوری به

ای که توانسته دسترسي مناسب به آن نيز کمک چنداني نکند. سرمایه یک کنشگر نيرومند است؛ به گونه

تمایل بيشتر نخلداران در استفاده از سردخانه را تغيير دهد و به زیـان آنـان بـا دلالان )بخصـوص دلالان 

پيمان گردد. البته عدم استفاده از سردخانه صرفاً مرتبط با سرمایه نيست، بلکـه در ای( هممنطقهمحلي و 

شود. فنـاوری تلفـن کنشـگر ميـانجي نيمه جنوبيِ ناحيه غالباً به کنشگران موقعيتي و اقليمي مربوط مي

ای، فروش و قيمت قهاش با دلالان محلي و منطپيمانيدیگری است که پيوند ضعيف آن با نخلداران و هم

محصول را به زیان توليدکنندگان و به سود دلالان با چالش جدّی مواجه کرده است؛ زیرا دلالان محلي و 

تری دارند و بدین وسيله به صورت یک تيم هماهنگ در سرتاسر ناحيه ای با این کنشگر پيوند قویمنطقه

يز غالباً به دليل عدم دسترسي مناسب به سرمایه کننده نرخ خرید و فروش خرما هستند. نخلداران نتعيين

ای در یک اتحاد بسيار قوی دهند. همچنين دلالان محلي و منطقهناگزیر به نرخ پيشنهادی دلالان تن مي

با کنشگران تلفن و سرمایه هم از ورود تاجران اصلي به بازار جلوگيری کرده و هـم سـردخانه را بـه درون 

این رو آنان پيوندهای ممکن و لازمِ نخل و نخلدار با بازارهای هدف را گيسخته و  اند. ازشبکه خود کشانده

اند از ای که از طریق تجارت محصول خرما در این ناحيه اندوختهسرمایه ،اند. دلالانیا بسيار متزلزل نموده

و...( به کار گرفته و روستاها خارج کرده و در شهرهای پيرامون )چابهار، ایرانشهر، نيکشهر، اسپکه، سراوان 

 دهند. همچنان با قوت و شدت بالایي به این کار ادامه مي

ای بـين کنشـگران )انسـاني/ هـای فضـایي چندگانـهبنابراین نتایج تحليل آميخته نشان داد که رابطه

يم، غيرانساني( وجود دارد. براساس این روابط فضایي، دلالان، نخل خرما، سرمایه، موقعيت جغرافيایي، اقلـ

اطلاعـاتي، دولـت و  -نخلدار، سردخانه، بازار هدف، فناوری حمل و نقل، فاصله فضایي، فنـاوری ارتبـاطي
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تـری از پيونـدهای بـادوام را شـکل داده و بـه عنـوان تر و قـویای به ترتيب شبکه گستردهجاده موقعيت

بهبـود بـازار فـروش و قيمـت  ای بادوام در جهتاند. اما دستيابي به شبکهکنشگران کليدی عامليت یافته

بندی، فقدان یا کمبود شدید های اساسي )نبود صنایع فرآوری و بستهمحصول خرما به رفع برخي کاستي

ای، آگاهي، دانش فني و اشتياق پـایين نخلـداران، عـدم اسـتفاده سرمایه، کمبود شدید ظرفيت سردخانه

نخل و قابليت تجاری محصول، فقدان آموزش در  اطلاعاتي، مشکل سازگاری -های ارتباطيمؤثر از فناوری

بندی محصول، عدم مداخله سـازندۀ دولـت در تنظـيم بـازار زمينه بازاریابي و فنون نوین برداشت و بسته

ای بادوام در جهت بهبود فروش و قيمت خرمـا از ها، شبکهخرما( بستگي دارد. در صورت رفع این کاستي

ای، دسـت اصلي شکل خواهد گرفت. ایجـاد و تثبيـت چنـين شـبکه پيماني و اجماع کنشگرانطریق هم

دلالان از بازار خرما را کوتاه نموده و از طریق بهبود قيمت و صادرات محصول منجر به توسعه کارکردهای 

 اقتصاد نخلداری خواهد شد. 

 

 منابع     (6

، یذرانبی داخلی پرتقذال شذمال ابررسی بازاریا(، 1389اردستاني، مریم؛ ماندانا طوسي و کوهسار خالدی، ) -

 .4۷-6۷، صص ۷1مجله اقتصاد کشاورزی و توسعه، سال هجدهم، شماره 

ایی شناسذ(، 1398اکبری، مرتضي؛ محمدرضا اسدپور؛ محمد کریميان راوندی و شهاب الدین حسيني کوپائي، ) -

، ر استان تهذران(باولات باغی )موردمطالعه: سازمان مرکزی میوه و ترههای توزیع محصمعضلات کانال

 .408-423(، صص 3) 10های روستایي، مجله پژوهش

بررسی مشکلات گسترش صنایع تبذدیلی و (، 139۷اقبالي، جمشيد؛ علي اسدی و حسين شعبانعلي فمي، ) -

 .360-3۷5(، صص 3) 9های روستایي، ، مجله پژوهشتکمیلی بخش کشاورزی در شهرستان فریدن

، ترجمـة مبانی پژوهش ترکیبی؛ تلفیق رویکردهای کمی و کیفذی(، 1395تدلي، چارلز و عباس تشـکری، ) -

 عادل آذر و سعيد جهانيان، تهران: سازمان انتشارات جهاد دانشگاهي. 

تی مطالعه بازار جهانی خرما و بازارهای هذدف خرمذای صذادرا(، 1386حسيني، ميرعبدالله و تقي هومن، ) -

 .1-30( )ویژه بازارهای کشاورزی(، صص 5۷) 15، مجله اقتصاد کشاورزی و توسعه، ایران

در  هذا و اهمیذت آنشناخت بذازار، فرصذت(، 1380رنجبریان، بهرام؛ علي صنایعي و منيجه بحریني زاده، ) -

 .185-204(، صص 33) 9، مجله اقتصاد کشاورزی و توسعه، صادرات خرمای بوشهر

مذاعی معرفذت تذا سذاخت جمعذی ز ساخت اجت(، ا1394حيدری، )زاده، رحمان و غلامحسين مقدمشریف -

 .93-120(، 83) 21شناسي علوم انساني، ، مجله روشواقعیت: لاتور در مقابل بلور

 تهران: انتشارات پرهام نقش.مکتب های جغرافیایی )از آغاز تاکنون(، (، 1396شورچه، محمود، ) -

مذوردی شهرسذتان  حاشیه بازاریابی گردو استان همدان )مطالعذه(، 1396صالحي، رضا و مهدی نـداف، ) -

 .229-248، صص 35، شماره 9، مجله تحقيقات اقتصاد کشاورزی، دوره تویسرکان(

تفاده از پهنه بندی اقلیم کشاورزی ایران بذا اسذ(، 1394غفاری، عبدالعلي؛ وحيد رضا قاسمي و ادی دپائو، ) -

 .63-95(، صص ۷) 1، شماره 4، مجله زراعت دیم ایران، دوره روش یونسکو

 بررسی عوامل مذوثر بذر تقاضذای واردات خرمذای ایذران بذه(، 1395ليرضا و پریسا عليـزاده، )کرباسي، ع -

 .21-34(، صص 1) 8، تحقيقات اقتصاد کشاورزی، های تابلویی(کشورهای بریکس )رهیافت داده
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 (37)پیاپی  سوم، شماره دهمفصلنامه اقتصاد فضا و توسعه روستایی، سال  253

  یپی

 

، ترجمه عليرضـا کيـامنش و مـریم طرح پژوهش؛ رویکردهای کیفی، کمی و ترکیبی(. 1392کرسول، جان، ) -

 طوس، چاپ دوم، تهران: انتشارات جهاد دانشگاهي واحد علامه طباطبائي.دانای 

در  بررسی مسایل بازاریابی و صذادرات خرمذا(، 1390کریمي فرد، ساناز؛ عباس عبد شاهي و رضا مقدسي، ) -

 .153-169، صص 12، شماره 3، مجله تحقيقات اقتصاد کشاورزی، دوره استان خوزستان

-یژگیاثرات بازاریابی محصول گردو بر و(، 139۷ضا رضواني و ندا دهقاني، )مطيعي لنگرودی، حسن؛ محمدر -

، 23 ، مجله اقتصاد فضا و توسعه روسـتایي، سـال هفـتم، شـمارههای کارآفرینانه روستاییان شهرستان بافت

 .1-18صص 

رود به ی وها در صادرات خرما براعوامل مؤثر بر میزان آمادگی تعاونی(، 1392مهدوی، مریم و همکـاران، ) -

ص صـ، 63هـای بازرگـاني، شـماره ، مجله بررسـيبازار جهانی )مطالعه موردی: استانهای هرمزگان و فارس(

84-۷4. 

، نتعیین قلمرو جغرافیایی محذدوده هذای بیابذانی ایذرا(، 1394سسه تحقيقات جنگلها و مراتع کشور، )ؤم -

 سازمان تحقيقات، آموزش و ترویج کشاورزی، تهران.
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